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ELOSZO

A nemzetek fennmaraddsa nem csupan gazdasagi, politikai vagy technolégiai
teljesitménytiikon mulik, hanem azon a szellemi és kulturalis 6rokségen is, ame-
lyet képesek megdrizni és tovabbadni. Ezen 6rokség egyik legfontosabb hordo-
z0ja a vidék: az a tér, ahol a hagyomanyok nem elvont fogalomként 1éteznek,
hanem a mindennapi élet természetes részeként élnek tovabb. A vidéki kozos-
ségek évszazadokon ativelSen Orizték meg mindazt a tudast, értékrendet és élet-
format, amely egy nemzet 6nazonossaganak alapjat képezi.

A vidéki 6rokség magaban foglalja az épitett kornyezetet, a tdjhasznalat bol-
csességét, a kézmiives hagyomanyokat, a nyelvi sajatossagokat, valamint azokat
a koz0sségi szokasokat és erkolcsi mintakat, amelyek generaciorol generaciora
oroklédnek. Ezek az értékek nem pusztan a mult emlékei, hanem a jovo erdfor-
rasai is. Meg0rzésiik nem nosztalgikus torekvés, hanem tudatos nemzetstraté-
giai feladat, amely hozzdajarul a kozosségi kohézid erdsitéséhez és a kulturalis
folytonossag fenntartasahoz.

A TII. Nemzetkozi Vidéki Ordkség és az V. Vidéki Orokség konferencidnak
egyarant az a célja, hogy teret adjon a parbeszédnek, az egyiitt gondolkodasnak
és a feleldsségvallalasnak. Feladatunk felismerni, hogy a vidéki 6rokség apolasa
nem kizarolag a helyi kozosségek ligye, hanem k6zos nemzeti érdek. Csak akkor
biztosithatjuk értékeink fennmaradasat, ha azokat gondosan megdrizziik, él6vé
tessziik, és hitelesen adjuk tovabb a jov generdciok szamadra. Ez a folytonossag
adja meg egy nemzet valddi erejét és tartasat az id6 valtozo koriilményei kozott.
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PREFACE

The survival of nations depends not only on their economic, political, or techno-
logical performance, but also on the intellectual and cultural heritage they are
able to preserve and pass on. One of the most important carriers of this heritage
is the countryside: the place where traditions do not exist as abstract concepts,
but live on as a natural part of everyday life. For centuries, rural communities
have preserved the knowledge, values, and way of life that form the basis of a
nation's identity.

Rural heritage encompasses the built environment, the wisdom of land use,
craft traditions, linguistic characteristics, and the community customs and moral
patterns that are passed down from generation to generation. These values are
not merely memories of the past, but also resources for the future. Preserving
them is not a nostalgic endeavor, but a conscious national strategic task that
contributes to strengthening community cohesion and maintaining cultural con-
tinuity.

The aim of both the Third International Rural Heritage Conference and the
Fifth Rural Heritage Conference is to provide a forum for dialogue, joint ref-
lection, and responsibility. It is our task to recognize that the preservation of
rural heritage is not only a matter for local communities, but also a common
national interest. We can only ensure the survival of our values if we carefully
preserve them, bring them to life, and pass them on authentically to future ge-
nerations. It is this continuity that gives a nation its true strength and resilience

in changing circumstances.
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III. Nemzetkozi Vidéki Orokség Konferencia — 2023

A KEREKPAROSBARAT FEJLESZTESEK HATASA
A SZATMAR-BEREG TURIZMUSARA

THE IMPACT OF CYCLING-FRIENDLY DEVELOPMENTS ON
TOURISM IN SZATMAR-BEREG

Bacskainé Pristyak Erika — Dedk Attila — Liptakné Juhasz Aniko

A napjainkban zajlé kerékparosbarat fejlesztéseknek (kerékparutak, kerékpa-
rozhatd toltések, kerékparosbarat szalldsok, mint példdul Gergelyiugornya,
Csengersima) kialakitdsanak és uitvonalak kijelolésének kdszonhetden (a tere-
pen tablakkal torténd ellatas, a digitalis vilagban letolthetd itvonalak, informa-
ciok, ismertetdk) egyre tobben érkeznek a térségilinkbe is. A Szatmar-Bereg el-
sOsorban viziturizmussal, falusi turizmussal és kellemes vidéki kisvarosokkal
varja a vendégeit immar évtizedek ota, ahova elsGsorban a masodik, harmadik
nyaraldsukat tolt6 csalddok, fiatalok érkeznek. Ez egyrészt a vandortaborok ha-
tasanak és a visszatérd vendégeknek is koszonhetd. Az , épitkezés” elengedhe-
tetlen része szoftelemként a szakmai és civil alapt turaszervezés, példaul 6rok-
ségtirak szervezése (Arpad-kori templomok, harangldbak, ipar- és
irodalomtorténeti emlékek felkeresése emellett a természeti értékek bemutatasa),
az arvizvédelmi fejlesztések megismertetése. A slow tourism elmélete térségiink-
ben turizmus és vidékfejlesztési gyakorlattd valt, komplexitdsa révén jelenleg
tavasztol Oszig tarto, akar feledhetetlen felsd-Tisza-vidéki utazasok szinterévé.

Kulcsszavak: kerékparosbarat fejlesztés, slow turizmus
JEL kod: 732

Thanks to the current cycle-friendly developments (cycle paths, cycle charging
facilities, cycle-friendly accommodation such as Gergelyiugornya, Csenger-
sima) and the marking of routes (signposting on the ground, downloadable rou-
tes, information, brochures in the digital world), more and more cyclists are
coming to our region. For decades now, Satu Mare — Bereg has been attracting
mainly water tourism, rural tourism and pleasant small rural towns, mainly fa-
milies and young people on their second or third holiday. This is partly due to
the impact of the travelling camps and partly to the returning guests. An
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essential part of the "building process" is the organisation of professional and
NGO-based tours, such as heritage tours (visiting Arpad-era churches, bell to-
wers, industrial and literary monuments, and natural sites) and information on
tflood protection developments. The theory of slow-tourism has become a tou-
rism and rural development practice in our region, and its complexity now ma-
kes it the setting for unforgettable trips to the Upper-Tisza countryside from

spring to autumn.

Keywords: cyclist-friendly development, slow tourism
JEL code: Z32
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ERTEKEK ES OROKSEG HOLLOKON

VALUES AND HERITAGE IN HOLLOKO

Balint Csaba

A tanulmany célja Hollokd tarsadalmi-kulturdlis, épitészeti és taji-természeti ér-
tékeinek strukturalt feltérképezése, az értékek megdrzésére tett intézkedések,
kezdeményezések feltarasa, €s a nevezett értékeknek a helyiek megtartasara,
identitasképzésére, viszonyuldsdra gyakorolt hatdsainak azonositdsa. A kutatasi
kérdések a kovetkezdk: hogyan definidlhatok és kategorizalhatok Holloké tar-
sadalmi-kulturalis, épitészeti és taji-természeti értékei; hogyan hasznosulnak a
helyi kdzosségben és a helyi gazdasdgban ezek az értékek? Milyen tevékenysé-
gek irdnyulnak az értékek megdrzésére, kik altal és milyen (nem csak pénziigyi)
eréforrasok bevonasaval? Milyen kiilsd tényezdk mozditjak el vagy veszélyez-
tetik az értékeket, illetve azok megdrzését? Hogyan viszonyulnak a helyiek
egyes csoportjai az egyes értékekhez; hogyan itélik meg az értékmegorzésre tett
erdfeszitéseket, illetve maguk mennyire, milyen médon vonoédnak be abba?

Kulcsszavak: Holloko, tarsadalmi-kulturalis értékek, épitészeti és taji-
természeti értékek
JEL kod: Z39

The aim of this study is to map the socio-cultural, architectural and landscape-
natural values of Holl6kd in a structured way, to identify the measures and ini-
tiatives taken to preserve these values, and to identify the effects of these values
on the preservation, identity formation and attitudes of the local people. The
research questions are: How can the socio-cultural, architectural and landscape-
natural values of Hollokd be defined and categorised; how are these values uti-
lised in the local community and local economy? What activities are being un-
dertaken to preserve these values, by whom and with what (not only financial)
resources? What external factors promote or threaten the values and their
conservation? How do different groups of local people relate to the values; how
do they perceive the efforts to preserve the values and how much and in what
ways are they involved?
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Keywords: Hollokd, socio-cultural values, architectural and landscape-natural
values
JEL code: Z39
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A MATRA MINT TURISZTIKAI TERMEK

THE MATRA AS A TOURIST PRODUCT

Benko Béla

A vidéki természeti értékek hasznositdsa egyre inkabb el6térbe keriil nem csu-
pan aktiv, hanem passziv turisztikai termék tekintetében is. A teljesség igénye
nélkiil a természetjaras, vasalt utak, zarandokutak, evezések, kerékparozas és a
kéktarazas mellett a rohand vilagban egyre nagyobb szerep jut a ,slow tou-
rism”-nak, a vidéki feltoltddésnek, a természeti kornyezetben torténd pihenés-
nek. Alapvetd cél a fenntarthatdsag, a természeti értékek, illetve a kornyezeti
adottsagok olyan jellegli hasznositasa, mely lételemének tekinti ezen értékek
meglrzését. A Matra a magyar lakossag korében népszerii turisztikai desztina-
cio, mely kivalo természeti adottsagaival, sokrétii szolgaltatasaival tobb célcso-
port szamara is megfelel6 ajanlatokat tud kinalni.

Kulcesszavak: vidéki turizmus, fenntarthatd desztindciofejlesztés, Matra térség
JEL kéd: Z32

The utilization of rural natural resources is becoming increasingly important,
not only in terms of active tourism, but also passive tourism products. Without
claiming to be exhaustive, in addition to nature walks, iron roads, pilgrimage
routes, rowing, cycling, and blue trails, "slow tourism", rural rejuvenation, and
relaxation in natural surroundings are playing an increasingly important role in
our fast-paced world. The fundamental goal is sustainability, the utilization of
natural values and environmental conditions in a way that considers the preser-
vation of these values to be essential. The Matra is a popular tourist destination
among the Hungarian population, offering excellent natural conditions and a
wide range of services suitable for multiple target groups.

Keywords: rural tourism, sustainable destination development, Matra
JEL code: Z32
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A (BELSO) PERIFERIA TURIZMUSA — LEHETOSEGEK ES
KORLATOK A KOZEP-TISZA-VIDEKEN

TOURISM IN THE (INNER) PERIPHERY — OPPORTUNITIES AND
LIMITATIONS ON THE MIDDLE T1SZA REGION

Bogardi Tiinde

Tudnak-e profitalni a magyarorszagi periférialis térségek a turizmusbdl, és tud-
nak-e élni mindezzel a hatranyos helyzet(i térségek helyi tarsadalmai? El6ada-
som soran vizsgalom egyrészt azt, hogy — az MRTT Faluszemindriumi Kutato-
miihelyének 2014. és 2022. évi lakossagi kérddives felmérése alapjan — Atany
lakossaga mennyire latja gy, hogy a telepiilés jovdje a turizmusban van (belsd
imazs). E kutatdsi mintahely valasztasat indokolja, hogy a Tisza-tavi régiohoz
szorosan kapcsolodik, és voltak/vannak turizmusfejlesztési torekvések (foként a
hagyomanyos paraszti tarsadalomra alapozva). Masrészt pedig — mindezt ki-
egésziti — egy altalam készitett online kérddives felmérés, melynek eredményei
alapjan bemutatom, hogy a potencidlis vendégkor mennyire tartja vonzé turisz-
tikai célpontnak (vagy épp miért nem tartja annak) a hatranyos helyzet(i térsé-
geket, kiemelten a Tisza-t6 kornyékeét (kiils6 imazs).

Kulcsszavak: periféria, Kozép-Tisza-vidék, turizmus, belsé és kiils6 imazs
JEL kéd: Z32

Can the peripheral regions of Hungary benefit from tourism, and can the local
communities of disadvantaged areas take advantage of it? In my presentation, I
examine, on one hand, the extent to which the population of Atany sees the fu-
ture of the settlement in tourism (internal image), based on the surveys con-
ducted by the MRTT Village Seminar Research Workshop in 2014 and 2022. The
choice of this research sample is justified by its close connection to the Tisza Lake
region and past/present tourism development efforts (particularly related to the
traditional peasant society). On the other hand, I complement this with an online
questionnaire survey conducted by myself, through which I present how the
potential target audience perceives the disadvantaged regions as attractive
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tourist destinations (or why not), with a particular focus on the area around Lake
Tisza (externalimage).

Keywords: periphery, Middle Tisza Region, tourism, internal and external
image
JEL code: Z32
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AZ OKOSTURIZMUS ES OKOS DESZTINACIOK
POTENCIALJA ES LEHETSEGES SZEREPE A HAZAI
TURISZTIKAI FOLYAMATOKBAN

THE POTENTIAL AND POSSIBLE ROLE OF SMART TOURISM AND
SMART DESTINATION IN DOMESTIC TOURISM PROCESSES

Csap6 Janos

Az okosturizmus (smart tourism) korunk turizmusfejlesztésének egyik legtijabb
és leginnovativabb iranya, melynek kiilfoldi - nemzetkozi tekintetben is kiemelt
turisztikai desztindcidkban torténd — kialakitdsa mar szdmos helyen — de ott sem
feltétlentil atfogoan — elindult, hazai kialakitasa, beagyazottsaga azonban még
csak emlités szintjén érhetd tetten. Ennek egyik pillére természetesen a hazai
kutatok kezdeti munkai kapcsan detektalhatd (Bujdoso Z. — Karosi D. 2019, Jan-
dala Cs. 2019, Sziva I. - Molndr-Csomos I. 2018). A masik 6 irdny pedig a Ma-
gyar Turisztikai Ugynokség altal is 2021-ben felismert, adatvezérelt turizmus és
egyben dgazatirdnyitas kiépitésének elkezdése (https://mtu.gov.hu/cikkek/a-
jov-az-adatvezerelt-agazatiranyitase-2389). Véleménytiink szerint mivel az okos-
turizmus végsd célja az erdforras-gazdalkodas hatékonysaganak javitasa, a di-
gitalizacid novelése (amelyben hazank turizmusa komoly lemaradast mutat), a
versenyképesség maximalizaldsa és a fenntarthatdsag fokozasa a technoldgiai
innovaciok és gyakorlatok alkalmazasaval, igy ezen teriilet kutatasanak fontos-
saga és értéke a turizmus innovativ fejlesztése kapcsan megkérddjelezhetetlen,
és nem mellesleg teljes mértékben 6sszhangban all az EU turizmuspolitikajaval
is. Az el6adas a fent vazolt témakorok megismerését és megértését igyekszik
eldsegiteni.

Kulcsszavak: okosturizmus, okos desztinacio, digitalizacio, technologiai
innovacio

JEL kéd: 7232

Smart tourism is one of the newest and most innovative trends in tourism deve-
lopment today. Its development in foreign countries —particularly in prominent
international tourist destinations—has already begun in many places, though
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not necessarily comprehensively. However, its development in Hungary is still
only at the mention stage. One of its pillars can, of course, be detected in the
initial work of domestic researchers (Bujdoso Z. — Karosi D. 2019, Jandala Cs.
2019, Sziva I. - Molnar-Csomds 1. 2018). The other main direction is the develop-
ment of data-driven tourism and sector management, which was also recogni-
zed by the Hungarian Tourism Agency in 2021 (https://mtu.gov.hu/cikkek/a-
jov-az-adatvezerelt-agazatiranyitase-2389). In our opinion, since the ultimate
goal of smart tourism is to improve the efficiency of resource management, inc-
rease digitalization (in which Hungary's tourism sector lags significantly be-
hind), maximizing competitiveness, and enhancing sustainability through the
application of technological innovations and practices, the importance and va-
lue of research in this area in relation to the innovative development of tourism
is unquestionable and, incidentally, fully in line with EU tourism policy. The
presentation aims to promote awareness and understanding of the topics out-
lined above.

Keywords: smart tourism, smart destination, digitalization, technological
innovation
JEL code: Z32
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VENDEGSEGBEN ELODEINKNEL? A HAGYOMANYOK
ES KULTURALIS GYOKEREK
KERESESE MINT TURISZTIKAI MOTIVACIO

VISITING OUR ANCESTORS? THE SEARCH FOR TRADITIONS AND
CULTURAL ROOTS AS A MOTIVATION FOR TOURISM

Demszky Alma

Egy utazas szervezésénél és lebonyolitasdnal szamtalan motivacié hajthat min-
ket. Szeretnénk kikapcsolddni, kilépni a megszokottbdl és 1j vildgokat felfe-
dezni, sportolni, vagy épp az ellenkezdje — végre nem csindlni semmit és lustal-
kodni. A motivaci6 megismerése és pontos beazonositdsa a turisztikai
desztinaciok sikerének egyik kulcsa. Akkor tud egy helyszin megfeleld célko-
zOnségre talalni, megfelel$ szamu és hatter(i latogatot bevonzani, majd ezeket a
latogatokat az elvart szinten szorakoztatni, ha a helyszin kindlata és a latogatd
kivansagai minél nagyobb aranyban fedik egymast. Az individualizacid elGre-
haladtaval az utazasban keresett élvezetek variacidja is exponencidlisan meg-
nétt. Az utazas a vilaggal egyiitt kinyilt: virtualisan bejarhatunk szinte mindent,
riportokat, beszamoldkat nézhetiink meg, szamtalan helyet megismeriink, ahol
igazabol még nem is jartunk. A kitarul6 lehetdségek nemcsak megnovelik az
elvarasokat, hanem individudlisabbd is teszik Oket. Egyre nehezebb olyan tu-
risztikai szolgdltatasokat tervezni, amelyek ,,minden” elvardsnak megfelelnek —
vagy forditva, pont avval riaszthatjuk el a célk6zonséget, ha mindenkinek meg
akarunk felelni. A tomegturizmust egyre inkabb levaltja a szubkulttrdkra,
egyéni igényekre szabott turizmus. Minden szolgaltatonak meg kell ismernie,
hogy célkdzonsége milyen életérzést, élményeket, benyomasokat szeretne meg-
élni utazasa soran. Az utazads nemcsak térben zajlik, hanem egy bels6 utazas is,
mely soran az egyén Uj szellemi tartomdanyokba is szeretne eljutni. Az egyik
ilyen alternativ motivacid a hagyomanyok keresése, felkutatasa. Mivel még csak
térben tudunk utazni, nem idében, ezért a multunk megismeréséhez gyakran
annak helyszineit keressiik fel. Lehet sz6 egy csaldd eredetérdl, csaladi sirok fel-
kutatasardl, Magyarorszag kiilfoldre szakadt teriileteinek felkeresésérdl, rokon
népek meglatogatasarol, néphagyomanyokat 6rzé térségek vagy népcsoportok
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felfedezésérdl. A kozos mult keresése mint turisztikai desztinacids faktor nem
elhanyagolando teriilete kiilondsen a belfoldi turizmus lehetéségeinek. Erdemes
tobb energiat fektetni a vendégek motivacidinak beazonositdsaba, hogy egy mé-
lyebb élményt tudjunk nyujtani, és a helyszin ne ragadjon meg a feliiletes folklor
élmények talalasanak szintjén.

Kulcsszavak: turisztikai motivacio, egyéni igényekre szabott turizmus, a mult
helyszineinek felkeresése
JEL kod: P25, Q26

When planning and organizing a trip, we may be driven by countless motivati-
ons. We may want to relax, escape from our daily routine and discover new
worlds, play sports, or, on the contrary, do nothing and just laze around. Un-
derstanding and accurately identifying motivation is one of the keys to the suc-
cess of tourist destinations. A location can only find the right target audience,
attract the right number of visitors with the right background, and then entertain
these visitors at the expected level if the location's offerings and the visitors' wis-
hes coincide as much as possible. With the advance of individualization, the va-
riety of experiences sought during travel has also grown exponentially. Travel
has opened up the world: we can see practically anything, watch reports and
reviews, and learn about countless places we have never been to. The oppor-
tunities that are opening up not only raise expectations, but also make them
more individual. It is becoming increasingly difficult to design tourism services
that meet "all" expectations—or, conversely, we may alienate our target audi-
ence if we try to please everyone. Mass tourism is increasingly being replaced
by tourism tailored to subcultures and individual needs. Every service provider
must understand what kind of lifestyle, experiences, and impressions their tar-
get audience wants to experience during their trip. Travel is not only a physical
journey, but also an inner journey, during which individuals want to reach new
spiritual realms. One such alternative motivation is the search for and explora-
tion of traditions. Since we can only travel in space, not in time, we often visit
places to learn about our past. This may involve researching a family's origins,
locating family graves, visiting areas of Hungary that have been lost to foreign
countries, visiting related peoples, or visiting regions or ethnic groups that
preserve folk traditions. The search for a shared past is an important factor in
tourism, especially in terms of domestic tourism. It is worth investing more
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energy in identifying guests' motivations so that we can offer a deeper experi-
ence and the location does not remain at the level of offering superficial folklore

experiences.

Keywords: tourism motivation, tourism tailored to individual needs, visiting
historical sites
JEL code: P25, Q26
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TUDATOS KALANDOZASOK — A FENNTARTHATO AKTIV
TURIZMUS

CONSCIOUS ADVENTURES — SUSTAINABLE ACTIVE TOURISM

Dinya Aniko

Az aktiv turizmus egyik meghataroz¢ er6forrasa a természeti kornyezet, amely
egyben sériilékeny okologiai rendszer is. Ebbdl kovetkezden a fenntarthatdsag
nem periférikus, hanem strukturalis jelent6ségli kérdés az aktiv turisztikai ter-
meékek értelmezésében és fejlesztésében. Az el6adas célja az aktiv turizmus és a
fenntarthatdsag kozotti kapcsolodasi pontok feltarasa, kiilonos tekintettel a de-
finicios eltérésekre, a motivacios megkozelitésekre és a hasznalat-talhasznalat
dilemmajara.

A nemzetkozi szakirodalom az aktiv turizmust gyakran a természeti, kaland-
és kulturalis turizmus metszetében értelmezi, hangsulyozva az aktiv részvétel,
a tanulas és az élményszer(i bevonodas szerepét (pl. adventure tourism diskur-
zus). A hazai szakpolitikai megkozelités ezzel szemben elsdsorban a keresleti
oldal, a fizikai aktivitast igényld szabadidds vagy sportmotivacio feldl definial.
Az el6adas ramutat arra, hogy a fogalmi keretek atfedései és elmosddo hatarai
— az aktiv, 6ko-, slow-, falusi, illetve kalandturizmus kozott — sziikségessé teszik
a fenntarthatdsagi dimenzi6 tudatossagi szint szerinti értelmezését.

Esetpéldakon keresztiil bemutatdsra keriil a ,soft” és , hard” aktivitdsok el-
térd kornyezeti terhelése, valamint a turisztikai élmény és az kologiai kapacitas
kozotti fesziiltség. A vizsgalat kitér arra is, hogy a fenntarthatdsag irant elkote-
lezett utazoi szegmens és az aktiv turizmus irant érdekl6dék milyen metszés-
pontot alkotnak a keresleti oldalon.

Az el6adas amellett érvel, hogy a fenntarthatosag integralasa nem kizardlag
szabalyozasi vagy CSR-kérdés, hanem stratégiai versenyképességi tényezd. A
,best practice” megkozelités helyett a kontextusérzékeny ,, good practice” alkal-
mazasa, a latogatok észrevétlen edukaciodja, valamint a fenntarthatosag élmény-
komponenssé alakitasa jelentheti az aktiv turizmus jovobeni fejlédési iranyat.
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Kulcsszavak: aktiv turizmus, fenntarthatdsag, okoturizmus, kalandturizmus,
turisztikai motivacio, tudatossagi szint, soft és hard aktivitasok, felelds utazas,
élménygazdasag

JEL kod: Z39

One of the defining resources of active tourism is the natural environment,
which is also a vulnerable ecological system. Consequently, sustainability is not
a peripheral but a structurally significant issue in the interpretation and deve-
lopment of active tourism products. The aim of the presentation is to explore the
connections between active tourism and sustainability, with particular regard to
definitional differences, motivational approaches and the dilemma of use-
overuse.

International literature often interprets active tourism at the intersection of
nature, adventure and cultural tourism, emphasizing the role of active partici-
pation, learning and experiential involvement (e.g. adventure tourism dis-
course). The domestic policy approach, on the other hand, defines it primarily
from the demand side, from the perspective of leisure or sports motivation requ-
iring physical activity. The presentation highlights that the overlaps and blur-
ring of conceptual frameworks —between active, eco-, slow, rural and adventure
tourism — necessitate the interpretation of the sustainability dimension accor-
ding to the level of awareness.

Case studies will be used to illustrate the different environmental impacts of
"soft" and "hard" activities, as well as the tension between the tourist experience
and ecological capacity. The study will also address the intersection of the susta-
inable travel segment and those interested in active tourism on the demand side.

The presentation argues that integrating sustainability is not only a regula-
tory or CSR issue, but also a strategic competitiveness factor. Instead of a "best
practice” approach, the application of context-sensitive "good practice”, the
unobtrusive education of visitors and the transformation of sustainability into
an experiential component may represent the future development direction of

active tourism

Keywords: active tourism, sustainability, ecotourism, adventure tourism,
tourism motivation, awareness level, soft and hard activities, responsible
travel, experience economy

JEL code: Z39
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A HAZAI TARSADALMI-GAZDASAGI PERIFERIAK TER-
IDO EGYENLOTLENSEGEI (1960-2020)

SPATIAL AND TEMPORAL INEQUALITIES IN DOMESTIC
SOCIO-ECONOMIC PERIPHERIES (1960-2020)

Egri Zoltan

El6addsunk kozponti hipotézise szerint a szocialista és posztszocialista hazai el-
maradottsagi térszerkezet perzisztencidja id6talld jelenség. A kutatas célja, hogy
a tarsadalmi-gazdasagi periferizaltsag tartossagat befolyasold tényezdket be-
azonositsa, valamint az elmaradottsagi térszerkezet térbeli és idObeli stabilitasat
ismertesse. A prezentacié bemutatja a perifériara valé bezarddas fébb folyama-
tait a vizsgalt idészakban, majd a fenti célokhoz kapcsolddo kutatasi kérdéseket
fogalmazza meg. A valaszokat jellemzden kvantitativ metédusok, részben ma-
gyarazo modellek (ordinalis logisztikus regresszio), illetve a feltaro tér-idd adat-
elemzési modszerek (ESTDA) segitségével adjuk meg. A telepiilések elmara-
dottsagi palyait magyarazé modellek megerdsitik a kumulativ folyamatokon
alapuld utfiiggdséget, illetve rdamutatnak a varoshalozat bizonyos periferikus
nagytérségekben jellemz6 tartos strukturalis gyengeségeire. A térbeli és iddbeli
elemzésekkel tobbsebességes periféridk hatarolhatok le, amelyek a korkoros ku-
mulativ folyamatok (6rdogi korok) térben heterogén és szignifikans jelenlétét
igazoljak. A prezentécio alapvetden a helyfliggd fejlesztésijavaslatok sziikséges-
ségét alapozza meg, ehhez az allami és egyéb (szupranaciondlis) szintek beavat-
kozasainak helyreszabasa indokolt.

Kulcsszavak: elmaradottsagi térszerkezet, strukturdlis gyengeségek
JEL kéd: R10, R11, R58

According to the central hypothesis of our presentation, the persistence of the
spatial structure of socialist and post-socialist domestic backwardness is a ti-
meless phenomenon. The aim of the research is to identify the factors influenc-
ing the persistence of socio-economic peripheralization, as well as to describe
the spatial and temporal stability of the spatial structure of underdevelopment.
The presentation presents the main processes of the "locked in on the peripheral
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path" in the examined period, and then formulates research questions related to
the above objectives. The answers are typically provided using quantitative
methods, partially explanatory models (ordinal logistic regression), and explo-
ratory space-time data analysis methods (ESTDA). The models explaining the
backwardness trajectories of the settlements confirm the path dependence based
on cumulative processes, and point to the permanent structural weaknesses of
the urban network in certain peripheral large areas. Multi-speed peripheries can
be delineated with spatial and temporal analyses, which prove the spatially he-
terogeneous and significant presence of circular cumulative processes (vicious
circles). The presentation basically establishes the need for location-based deve-
lopment proposals, for which the correction of interventions at the state and ot-
her (supranational) levels is justified.

Keywords: underdeveloped spatial structure, structural weaknesses
JEL code: R10, R11, R58
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A PALOCFOLD KEZMUVES- ES AGRARTERMEKE],
ILLETVE AZOK KERESKEDELME

HANDICRAFT AND AGRICULTURAL PRODUCTS OF PALOCFOLD AND
THEIR TRADE

Feketéné Benko Kata — Szab6 Lajos

A vendéglatas a turizmus elvalaszthatatlan része, bar hosszt1idén keresztiil csak
masodlagos szerepet kapott, mindig is jelen volt az ember természetébdl adddo
kivancsisaga arra, hogy idegen izeket érezzen, vagy a ,hagyomanyos gyerek-
kori” ételeket tjra megkdstolja. A gasztroturizmus a vidék felértékel6déséhez
jarul hozza a természet kozelségével, amely kiilonbozd aktivitasi lehet6ségeket
biztosit, valamint a vidéki 1ét targyi és kulturalis hagyomanyai kiegésziilnek a
csaladias hangulattal. A nemzeti gasztrondmia piacképességének egyik fontos
eszkoze a gasztrondmiai rendezvények szervezése, amelyben Nograd varmegye
is bovelkedik. Nograd varmegye értéktaraban kozel szaz ,Nogradikum” talal-
hatd, amelyek koziil szamos — kozvetve vagy kozvetleniil — a helyi sajatos étel-
kiilonlegességeket mutatja be.

A régidra jellemz6 a krumpli és tészta alapu ételkiilonlegességek megjele-
nése, a keveredd magyar és szlovak izek sajatos vilaga.

Noégrad varmegye elaprozott telepiiléshalozatdnak a gasztroturizmus az
egyik lehetséges kitorési pontja, amely a vidék gazdasagara is kedvezd hatéassal
van, a helyi termékek széleskor(i megismertetése az élelmiszerrendszer felfutta-
tasahoz jarulhat hozza, ezaltal a mezdgazdasag erdsitését, a vidék népességmeg-
tartd erejét segiti, tovabba a fenntarthatd szemlélet kialakitasdnak 4j aspektusat
tarja fel.

Kulcsszavak: varosi, vidéki, regiondlis és kozlekedési elemzés, gasztroturizmus
JEL kod: O18, R14

Hospitality is an integral part of tourism. Although it has long been considered
secondary, people have always been curious to try new flavors or rediscover the
"traditional" foods of their childhood. Gastronomic tourism contributes to the
appreciation of the countryside through its proximity to nature, which offers a
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variety of activities, and the material and cultural traditions of rural life are
complemented by a family atmosphere. One important tool for the marketability
of national gastronomy is gastronomic events, which are abundant in Nograd
County. The treasure trove of Nograd County contains nearly a hundred "Nog-
radikum" items, many of which directly or indirectly showcase local culinary
specialties.

The region is characterized by potato and pasta-based specialties, a unique
blend of Hungarian and Slovak flavors.

Gastronomic tourism is one of the possible breakthrough points for the frag-
mented settlement network of Négrad County, which also has a positive impact
on the rural economy. The widespread promotion of local products can contri-
bute to the development of the food system, thereby helping to strengthen agri-
culture, retain the rural population, and reveal new aspects of sustainable think-
ing.

Keywords: urban, rural, regional, and transport analysis, gastronomic tourism
JEL code: O18, R14
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A MARIA UTBAN REJLO TURISZTIKAI ERTEKEK

TOURIST ATTRACTIONS ALONG THE MARY’S ROUTE

Galgocziné Szabd Zsofia

A zarandoklas (latinul peregrinatio) jelentése: utazas szent helyekre. Kozép-
Eurdpa 6sszes szent helyét turautak kotik 6ssze. A legnagyobb a Maria Ut, mely
néplink Mdridhoz kotédé szent helyeit (kegyhelyeit, kapolnait, forrdsait) csa-
tolja be az eurdpai zarandok-vérkeringésbe. A Maria Ut K6zép-Eurdpa 2200 km-
es zarandokut-hal6zata, melynek kelet-nyugati tengelye az ausztriai Maria-
zelltdl az erdélyi Csiksomlyoig, észak-déli itvonala Czestochowa és Medjugorje
kozott vezet, igy egy Ausztridn, Magyarorszagon, Romanidn, valamint Lengyel-
orszagon, Szlovakian, Horvatorszagon é€s Bosznia-Hercegovinan ativeld keresz-
tet kapunk. Az at gyalogosan, kerékparral, 16val, — vizi szakaszai — evezve is
teljesithetd. Az tutban rejlé turisztikai lehetéségekre jo példékat lehet taldlni a
nemzetkozi zarandokutakkal kapcsolatban, de a Maria Ut htisz éves eredmé-
nyeinek koszonhetden hazdnkban is egyre komolyabb értéket képvisel. Partne-
rei és tagjai kozott mind a forprofit, mind a nonprofit szférabol, mind egyhazi
korokbdl szarmazé tagok taldlhatoak. Az dsszefogas eddigi eredményeibdl ki-
indulva tovabbi fejlesztési lehetdségek, kutatasi teriiletek keriilhetnek fokuszba.

Kulcsszavak: zarandoklds, Mdria Ut, zardandokat-halozat
JEL kod: Z12, Z32

Pilgrimage (in Latin peregrinatio) means: journey to holy places. All the holy
places of Central Europe are connected by hiking trails. The biggest one, the
Mary's Route, which connects the holy places of our people connected to Mary
(shrines, chapels, springs) into the blood circulation of European pilgrims. The
Mary's Route is a 2,200 km network of pilgrimage routes in Central Europe, east-
west axis runs from Mariazell in Austria to Csiksomly¢ in Transylvania, and its
north-south route leads between Czestochowa and Medjugorje, thus a route
through Austria, Hungary, Transylvania, as well as Poland, Slovakia, Croatia
and Bosnia Herzegovina — we get a cross that spans. The journey is on foot, by
bicycle, or by horse; water sections can also be completed by rowing. You can
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find good examples of the tourist opportunities inherent in the road in con-
nection with the international pilgrimage routes, but thanks to the results of
twenty years of the Mary's Route, it represents an increasingly serious value in
our country as well. Its partners and members include from both the for-profit
and non-profit spheres, as well as from religion circles. Based on the results of
the collaboration so far, further development opportunities and research areas
can be focused on.

Keywords: pilgrimage, Mary’s Route, pilgrimage network
JEL code: Z12, Z32
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A KOZOSSEGEK SZEREPE A VIDEKI OROKSEGEK
MEGORZESEBEN

THE ROLE OF COMMUNITIES IN PRESERVING RURAL HERITAGE

Godané Sérés Anett — Suta Eva — Vargané Csoban Katalin

Az Eurdpai Uni¢ a teriileti egyenlStlenségek felszamolasanak egyik f6 eszkozé-
nek a helyi gazdasagi, tarsadalmi és kulturdlis eréforrasok feltarasat és felhasz-
naldsat tekinti. Lathatjuk, hogy a magyar vidéki teriileteken is egyre nagyobb
hangsullyal jelennek meg a helyi eréforrasok felhasznaldsara és értékké tételére
alapuld kezdeményezések, stratégidk. A kozosségek aktiv résztvevdi, alanyai a
vidékfejlesztésnek. Mondhatni, hogy a vidéki kozosség, azaz a vidéken €16 em-
berek kozossége all a vidékfejlesztés kozéppontjaban. A vidéki teriiletek endo-
gén fejlddésének egyik alappillérét jelenthetik a kozosség altal Srzott orokségek.
A tanulmany alapjat képezo kutatas a helyi lakosokkal készitett kérdivek alap-
jan azt vizsgalta, hogy Berettydujfaluban milyen fontossaga van az dsszetartas-
nak és mennyire erds az identitastudat, illetve melyek a legfontosabb helyi kul-
turdlis 6rokségek, rendezvények és ezek hogyan jarulnak hozza a helyi identitas
meglétéhez, kik a helyi kozosségfejlesztés legfontosabb szerepldi a lakossag sze-
rint. A tanulmany célja, hogy a telepiilésen feltarja, hogy a lokalis kulturalis
orokségelemek milyen kozosségi programokat generalnak és ezeket hogyan itéli
meg a lakossag.

Kulcsszavak: kozosségfejlesztés, vidékfejlesztés, kulturalis 6rokségek
JEL kéd: R10, Z32

The European Union Considers the exploration and use of local economic, social
and cultural resources to be one of the main means of eliminating territorial
inequalities. As we can see even in Hungarian rural areas initiatives and strate-
gies based on the use and value of local resources are appearing with increasing
emphasis. Communities are active participants and subjects of Rural Develop-
ment. As we can see the rural communities and rural people are in the centre of
Rural Development. It also could be one of the cornerstones of endogenous
development of rural areas, the heritage preserved by the community. The
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research that formed the basis of this study among the local residents examined
the importance of cohesion and how strong the sense of identity in Berettyouj-
falu. The study also examined what are the most important heritages and events,
how do they contribute to the existence of local identity,and who are the most
important developers of the local community according to the population. The
aim of the study is to reveal in the settlement what kind of community programs
the local cultural heritage elements generate and how they are judged and va-
lued by the local population.

Keywords: community development, rural development, cultural heritage
JEL code: R10, Z32
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,,LENNI VAGY NEM LENNI?” — A HAZAI BORUTAK
SZEREPE A BOR- ES GASZTROTURIZMUS FEJESZTESEBEN

"TO BE OR NOT TO BE?" — THE ROLE OF DOMESTIC WINE ROUTES
IN THE DEVELOPMENT OF WINE AND GASTRONOMIC TOURISM

Gonda Tibor

1995-ben jott 1étre a Villanyi Borut, és ezzel megkezdte a miikodését hazank elsé
turisztikai tematikus utja. A villanyi példa 0sztonzéen hatott mas borvidékekre
is, és a 22 hazai borvidéken tobb mint 30 bortt alakult meg és m{ikodott hosz-
szabb vagy rovidebb ideig. A turisztikai tematikus utak jo lehetoséget jelenthet-
nek arra, hogy a kisebb vidéki vonzerdket egy meghatarozott tematika mentén
felftizve jelentdsebb érdeklédést kivaltd attrakciova fejlesszék. A nemzetkozi
gyakorlat szdmos esetben igazolta, hogy a turisztikai céla tematikustt-fejlesztés
a vidékfejlesztésnek és a turisztikai termékfejlesztésnek egyarant sikeres esz-
koze lehet. A magyarorszagi borutak honlapjainak és a kozosségi médian beliili
aktivitdsainak vizsgalatdval meghatarozasra kertilt az, hogy melyek miikodnek,
illetve melyek azok, amelyek mar befejezték a miikodésiiket. Sajnos hazankban
a tematikus utak — koztiik a borutak — fejlddése és miikodése ellentmonddasokkal
teli. Tobbségiik rovid mtkodést kovetden lassan , kifulladt”, és felhagyott a te-
vékenységével. Az okok vizsgalatara, és a tovabblépés lehetdségeinek felvazo-
lasara is sor kertil az el6adasban.

Kulcsszavak: Villanyi Borut, tematikus ut, vidéki vonzerdk
JEL kod: L83

The Villanyi Wine Route was established in 1995, and thus the first tourist the-
matic route of our country began its operation. The example of Villany inspired
other wine regions as well, and more than 30 wine routes were established and
operated for longer or shorter periods in the 22 domestic wine regions. Tourist
thematic routes can be a good opportunity to develop smaller rural attractions
into attractions that arouse significant interest by stringing them along a specific
theme. In many cases, international practice has proven that thematic road deve-
lopment for tourist purposes can be a successful tool for both rural development
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and tourism product development. By examining the websites and social media
activities of the wine tours in Hungary, it was determined which ones are ope-
rating and which ones have already ended their operation. Unfortunately, the
development and operation of the thematic routes, including the wine routes, in
our country is full of contradictions. After a short period of operation, most of
them slowly "suffocated" and ceased their activities. The reasons for this will be
investigated and the possibilities for further progress will be outlined in the lec-

ture.

Keywords: Villanyi Wine Route, thematic route, rural attractions
JEL code: L83
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A HAGYOMANYOS GASZTRONOMIAI
ERTEKEK MEGJELENESE TURISZTIKAI ATTRAKCIOKBAN
A MATRAALJAN

THE APPEARANCE OF TRADITIONAL GASTRONOMIC VALUES IN
TOURIST ATTRACTIONS IN THE MATRA REGION

Gyurko Béla

Az el6adas soran a turisztikai kindlat fontos elemére, az étkezési szolgaltatas
altal nyujtott gasztronomiai élményekre irdnyitottam ra a figyelmet.

A paldc kultarkor hagyomanyai, adottsagai, lehetéségeinek kihasznalasa, il-
letve felhasznaldsa adja azt az alapot, amely érdekessé, vonzova teheti a turisz-
tikai attrakciokat. Az el6adas fokuszaban a Matra hegység kornyezete mint
Matra-Biikk turisztikai térség egyik reprezentdnsa all. A térség hagyomanyos-
nak mondhaté ételeinek kindlatdbdl emeltem ki azokat, amelyeket leggyakrab-
ban hasznalnak a turisztikai szolgaltatok. A bemutatott fogasok megjelenhetnek
mind az egyéni programok, mind pedig a k6z0sségi rendezvények alkalmaval.
A gasztrondmiai értékek koziil néhany érdekesebb elnevezésii ételt is kiemel-
tem, mint a ndprajka, kapusznyik, herdce, gorhe, laska, pampuska, ganca. Ter-
mészetesen nem maradhat ki a legismertebb étek, a , Palocleves” sem, bar ennek
eredete eltér a hagyomanyos, paraszti konyha fogasaitol. A bemutatott ételek
kulturdlt elkészitése, prezentdldsa nagymértékben hozzijarul a vendéglatas
szinvonaldanak emeléséhez, a turisztikai attrakciok latvanyossagaihoz, amelyek-
kel sikeresen lehet bemutatni a térséget.

Kulcsszavak: gasztronomiai élmények, Paloc kulturkor, hagyomanyos ételek
JEL kéd: L83

During the presentation, I focused on the gastronomic experiences provided by
catering services, which play a very important role in tourism. The traditions,
characteristics, and opportunities offered by the Paldc cultural circle provide the
basis for making tourist attractions interesting and attractive. The Matra Moun-
tains are one of the representative tourist areas of the Matra-Biikk Region. From
the range of traditional dishes offered in the region, I highlighted those that are
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most frequently used by tourism service providers. The dishes presented can be
used for both individual programs and community events. Among those
presented as gastronomic treasures, I highlight some of the more interesting
names, such as Ndprajka, Kapusznyik, Heréce, Gorhe, Laska, Pampuska, and
Ganca. Of course, the most famous dish, Paldécleves, cannot be left out of the list,
although its origin differs from that of traditional peasant dishes. The cultured
preparation and presentation of the dishes presented greatly contributes to
raising the standard of hospitality and the attractions of tourist attractions,
which can be used to successfully showcase the region.

Keywords: gastronomic experiences, Paldc culture, traditional dishes
JEL code: L83
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KEGYHELYEK TURISZTIKAI CELU VIZSGALATA A MARIA
UT MENTEN

TOURISM-ORIENTED EXAMINATION OF PLACES OF WORSHIP
ALONG THE MARY’S ROUTE

Kapolnai Zsombor

A Méria Ut K6zép-Eur6pabdl indult zarandokutvonal, mely napjainkban Eurépa-
szerte megjelenik mar. Az utvonal tobb mint 2000 kilométer hosszan keriilt ki-
jelolésre. F6 utvonalai az ausztriai Mariazell, a romaniai Csiksomlyo, a lengyel-
orszagi Czestochowa és a boszniai Medjugorje kegyhelyek kozott teremtenek
kapcsolatot. Az ttvonalak kozos talalkozasi pontja Magyarorszagon, Budapes-
ten talalhato. Az emlitett kegyhelyek évente tObb szdzezer latogatot fogadnak,
ezért fejlett turisztikai infrastruktaraval rendelkeznek.

E kegyhelyek mellett a Maria Ut titvonalai kozel 60 kegyhelyet kotnek ossze.
E kegyhelyek mindegyike lehet6ség nyujt a zarandokok fogadasara, azonban a
kegyhelyek eltéré moédon tudnak bekapcsolddni a turizmusba.

Jelen tanulmany a Méria Ut altal érintett kegyhelyeknek a turizmusba torténd
részvételhez sziikséges alapvetd feltételek meglétét vizsgalja. Tobbek kozott a
digitalis jelenlét — honlap, kozdsségi média — valamint az infrastrukturalis szal-
lashelyek, nyitvatartas, mosdok és étkezési lehetdségek meglétét, illetve mind-
ségét vizsgdlja.

Kulcsszavak: vallasturizmus, kegyhelyek, Maria Ut, vidéki térségek
JEL kod: 712

Mary's Route is a pilgrimage route that started in Central Europe and now ex-
tends across Europe. The route is more than 2,000 kilometers long. Its main rou-
tes connect the shrines of Mariazell in Austria, Csiksomly6 in Romania, Czestoc-
howa in Poland, and Medjugorje in Bosnia. The common meeting point of the
routes is in Budapest, Hungary. The aforementioned shrines welcome hundreds
of thousands of visitors every year. Therefore, they have a well-developed tou-
rist infrastructure.
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In addition to these shrines, the Mary's Route connects nearly 60 shrines. All
of these shrines have the capacity to receive pilgrims, but they can engage in
tourism in different ways.

This study examines the basic conditions necessary for the shrines along
Mary's Route to participate in tourism. Among other things, it examines their
digital presence (website, social media), as well as the availability and quality of
infrastructure such as accommodation, opening hours, toilets, and dining opti-
ons.

Key words: religous tourism, shrines, Mary’s Route, rural area
JEL code: Z12
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A MENTALIS TERKEPEZES ES AZ UTCAKEPELEMZES
JELENTOSEGE A KORTARS FALUKUTATASBAN HOLLOKO
PELDAJAN KERESZTUL

THE IMPORTANCE OF MENTAL MAPPING AND STREET SCENE
ANALYSIS IN CONTEMPORARY VILLAGE RESEARCH, USING THE
EXAMPLE OF HOLLOKO

Katai Balazs Elek

Vizsgdalatom a mentalis térképezés, valamint az utcaképelemzés modszertana-
nak gyakorlati alkalmazdsanak jelentéségére és lehetdségeire irdnyul a modern
falukutatasban. A mostani kutatas alapja az MRTT Faluszeminariumi Kutato-
mthely 2023-as Hollokén végzett személyes kérddives felmérése, melynek segit-
ségével megismerhettiik, hogy az emberek miként gondolkodnak embertarsaik-
rol, hogy vélekednek a sajat telepiilésiikrdl és mikrokornyezetiikrél. Fontos
szempont, hogy ez minden esetben szubjektiv, illetve a térészlelésre alapozva
épiilhet fel az adott kornyezet mentalis térképe. Mivel 2015-ben szintén volt egy
falukutatas Hollokdn, az idé muldsat jol tudjuk érzékelni nyolcéves idStavlat-
ban, hogy miképpen valtozott az emberek véleménye, meglatasa a telepiilés
helyzetérdl. A Faluszeminariumi Kutatémthely 2009 6ta végez mentalis térké-
pezést kiilonbozd falvakban, igy a kutatasok és tapasztalatok beépiiltek a mod-
szer gyakorlatanak elkészitéséhez. A masodik altalam vizsgalt mdédszertan az
utcaképelemzés, amely folyamat soran részletesen tanulmanyozzuk és értel-
mezziik az adott telepiilési kornyezetben talalhaté elemeket és jellemzdket,
amely altal a térhasznalatrdl, a tarsadalom belsd viszonyairdl és a kiilonboz6
gyat képez6 modszertanok az MRTT Faluszemindriumi Kutatdmiihely kutata-
saiban rendszeresen alkalmazott metddusok, ezért ezen eljarasok empirikus ta-
pasztalatait a 2023-as hollokdi kutatdson keresztiil kivaAnom bemutatni.

Kulcsszavak: falukutatds, mentalis térképezés, Holloko
JEL kod: R23
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This study focuses on the relevance and potential of the practical application of
mental mapping and the visual analysis of the streetscape methodology in mo-
dern village research. The current research is based on a face-to-face question-
naire survey conducted by the Hungarian Regional Science Association's Village
Research Section in Hollokd, Hungary in 2023, which allowed us to find out how
people think about their fellow human beings, how they perceive their own vil-
lage and micro-environment. It is important to note that this is always sub-
jective, and that a mental map of the environment can be built up based on per-
ceptions of space. Since there was also a village survey in Holloké in 2015, we
can clearly see the passage of time over an eight-year time span, how people's
opinions and perceptions of the settlement have changed. The Hungarian Regi-
onal Science Association's Village Research Section has been conducting mental
mapping in different villages since 2009, so the research and experience has been
incorporated into the method's practice. The second methodology that I have
studied is the visual analysis of the streetscape, a process that involves a detailed
study and interpretation of the elements and features of a given settlement
environment, through which data can be collected on the use of space, the inter-
nal relations of society and the coexistence of different social groups. The
methodologies that are the subject of my study are methods regularly used in
the research of the Hungarian Regional Science Association's Village Research
Section, and I will therefore present the empirical experience of these methods
through the research in Holloké, Hungary in 2023.

Keywords: village research, mental mapping, Hollokd
JEL code: R23
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A ZARTKERTEK FOLDRAJZI JELLEMZOI ES REKREACIOS
SZEREPKORE VAS VARMEGYEBEN

THE GEOGRAPHICAL CHARACTERISTICS AND RECREATIONAL ROLE
OF GARDENS IN VAS COUNTY

Koncz Gabor — Barna Robert — Bazsik Istvan — Farkas Tibor

A Magyarorszagon 0sszesen mintegy 200 ezer hektaron elhelyezkedd zartkertek
teriileti eloszldsa meglehetdsen egyenlétlen. Ahol jelen vannak, ott erdteljesen
befolyasoljak a taj karakterisztikajat. A kismérett parcelldkkal jellemezhetd zart-
kertek a legtobb esetben a mez6gazdasagi hasznositas szempontjabol periféri-
kus fekvésti helyszineken jottek 1étre. Ugyanakkor a hegy- és dombvidéki, vagy
éppen vizparti fekvés el6térbe helyezi e sajatos statuszu ingatlanok rekredcios
és szabadidds funkcioit. Vas varmegye 216 telepiilése koziil 77 rendelkezik zart-
kertekkel, amelyek teriiletileg a Kemeneshat és a Kemenesalja tajegységekre, va-
lamint az osztrak-magyar hatar mentén koncentralédnak. Az el6adas a zartker-
tek foldrajzi eloszlasdnak sajatossagait teriileti statisztikai mddszerek alapjan
ismerteti. Az azok jelenlegi és lehetséges hasznositasaval kapcsolatos megalla-
pitasoknak az Agrarminisztérium Zartkerti Programjanak adatbazisa, a nyertes
palyazok korében elvégzett kérddives vizsgalat és helyszini terepbejaras képe-
zik az alapjat. A vizsgalati eredmények rdmutattak, hogy Vas varmegye telepii-
lései jelentds potenciallal rendelkeznek a zartkertekhez kothetd vidéki 6rokség
tekintetében, a helyi kozosségek aktivak annak megdrzésében.

Kulcsszavak: zartkertek, rekreacios és szabadidés funkcidk
JEL kéd: Z32

In Hungary, the spatial distribution of garden-plots, covering a total area of aro-
und 200 thousand hectares, is rather uneven. Where they are present, they
strongly influence the character of the landscape. In most cases, small-scale gar-
den-plots have been created on sites peripheral to agricultural land use. At the
same time, their location on hills, mountains or waterfronts emphasises the recre-
ational and leisure functions of these properties with a special status. Of the 216
municipalities in Vas County, 77 have enclosed gardens, which are concentrated
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in the Kemeneshat and Kemenesalja areas and along the Austrian-Hungarian bor-
der. The presentation will describe the characteristics of the geographical distri-
bution of garden-plots based on spatial statistical methods. Findings on their cur-
rent and potential use are based on the database of the Ministry of Agriculture's
programme for the development of garden-plots, a questionnaire survey of win-
ning applicants and field visits. The results of the study showed that the munici-
palities of Vas County have a significant potential in terms of rural heritage rela-
ted to allotments, and local communities are active in its preservation.

Keywords: enclosed gardens, recreational and leisure functions
JEL code: Z32
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’AGROTURIZMUS, MERRE VAGY MAGYARORSZAGON?’

* AGROTOURISM, WHERE ARE YOU IN HUNGARY?’

Kovacs Dezsdo

A falusi turizmus 90-es években tortént jbdli megjelenésekor az akkori véle-
ményformaldk tobbnyire a kiilfoldi agroturisztikai gyakorlatbdl (osztrak, né-
met, angol, ir, francia, olasz stb.) és a 30-as évek hazai példaibol meritettek otle-
teket. A torténelmi név — a falusi fizetvendéglatds a 30-as évekbdl — és a
nyugatitdl eltérd nagyiizemi agrarszerkezet miatt a 90-es évek elején, kzepén
még ,nem volt idészeri” az agroturizmus fogalom. Akik belefogtak a turiszti-
kai szolgaltatasokba falun, még nem olyan gazdalkodok voltak, mint a nyugat-
észak- és dél-europai orszagokban. A gazdalkodni akardk pedig még a birtok
(fold, gépek stb.) megszerzésével és nem a tobb labon alldssal, turizmuskinalat
létrehozasaval voltak elfoglalva. Az elsé jelentsebb szervezett 1épés az agrotu-
rizmus felé a bordgazatban tortént a Villany-Sikldsi Borut megalakuldsaval
1994-ben, amit hamarosan tobb borut létrejotte is kovetett.

Az agroturizmus megjelenése elvileg a gazdalkodok meger6sodésével és az
EU forrasok megjelenésével valt lehetéséggé. A 2012-es kérddives kutatdsom
eredménye még azt mutatta, hogy a falusi vendéglatoknak a felérdl lehetett azt
allitani, hogy koze volt a mez6gazdasaghoz. Jellemz6bb volt a vidéki haztarta-
sok er6forrasainak (haz, kert, pince, préshaz, allatok stb.) hasznositasa, bovitése
a turizmus révén uj tevékenységekkel, szolgaltatasokkal.

A 2007-2013-as, majd a 2014-2020-as vidékfejlesztési programban azonban
diverzifikacié cimen mar nagyon jelentSs forrasok jelentek meg agroturizmus
fejlesztésre. A 2010-t6] napjainkig bekovetkezett forrasbdség (becslésem szerint
kozel 100 milliard Ft) alapjan feltételezhetd lenne, hogy az agrarvallalkozok ré-
vén gazdag és sokoldalti agroturizmus-kindlat bontakozott ki. Ennek azonban
kevés nyomat lehet észlelni. A kevés jo példa egyike a Nyitott portak kindlata
Zalaszentgroton és kornyékén, a Termalvolgye Leader szervezet menedzselésé-
ben.

A Falusi és Agroturizmus Szovetség honlapjan a szolgdltatok kategdridban
804 vendéghaz talalhato (2023. 08.). Hogy ebbdl mennyinek lehet agroturizmus-
kindlata, arra nehéz valaszt talalni. A szallashelyek bemutatasa elég sematikus:
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leltarszer(i adatok, gyenge mindségti fényképek, a szovegekbdl hidnyzik a kre-
ativitas, a vendéglatok személyes érintettsége. Erdemes 6sszehasonlitani ezt az
oldalt a hasonlo osztrak kinalattal. (https://www .farholidays.com/en)

Ma még nem igazan észlelhet6 — leszamitva az egyéni Facbook- és mas hir-
detéseket, melyekben tobbnyire erdélyi, osztrak, olasz stb. agroturizmus-kinalat
jelenik meg, — hogy a hazai mez6gazdasagi szektorbol a tobb labon allas (diver-
zifikacio) révén milyen agroturisztikai kinalat jott Iétre. A tamogatasi rendszer-
hez nincs nyilvdnosan elérhet$ adatbazis arrdl, hogy kik, honnét, milyen célra
kaptak tamogatast, és valoban végzik-e azt a tevékenységet, amire pdalyaztak.
Az NTAK rendszer sem teszi lehet6vé, hogy errdl valamilyen képet kapjunk.
El6adadsom ezt a kérdést vizsgdlja az elérhetd statisztikai adatok és mas kvalita-
tiv informaciok segitségével.

Kulcsszavak: agroturizmus, vidékfejlesztés, agroturisztikai kinalat
JEL kéd: Z39

When rural tourism reappeared in the 1990s, opinion leaders at the time drew
inspiration mainly from foreign agritourism practices (Austrian, German, Eng-
lish, Irish, French, Italian, etc.) and from Hungarian examples from the 1930s.
Due to the historical name — rural guest accommodation from the 1930s — and
the large-scale agricultural structure, which differed from that of the West, the
concept of agritourism was still not timely' in the early and mid-1990s. Those
who started providing tourist services in villages were not yet farmers like those
in Western, Northern, and Southern European countries. Those who wanted to
farm were still busy acquiring property (land, machinery, etc.) and not diver-
sifying by creating tourism offerings. The first significant organized step to-
wards agritourism took place in the wine sector with the establishment of the
Villany-Siklés Wine Route in 1994, which was soon followed by the creation of
several other wine routes.

In theory, the emergence of agritourism became possible with the strengthe-
ning of farmers and the availability of EU funds. The results of my 2012
questionnaire survey showed that half of rural hosts could be said to have had
some connection to agriculture. It was more typical for rural households to uti-
lize and expand their resources (houses, gardens, cellars, wine presses, animals,
etc.) through tourism with new activities and services.
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However, in the 2007-13 and then the 2014-2020 rural development prog-
rams, significant funds were allocated to the development of agritourism under
the heading of diversification. Based on the abundance of resources available
from 2010 to the present day (estimated at nearly HUF 100 billion), it would be
reasonable to assume that a rich and diverse range of agritourism offerings has
emerged through agricultural entrepreneurs. However, there is little evidence
of this. One of the few good examples is the Open Farmyards offer in Zalaszent-
grot and its surroundings, managed by the Termalvolgye Leader organization.

The website of the Rural and Agritourism Association lists 804 guesthouses
in the service provider category (as of August 2023). It is difficult to say how
many of these are agritourism offerings. The presentation of the accommodati-
ons is rather schematic: inventory-like data, poor-quality photos, and texts lac-
king in creativity and personal involvement on the part of the hosts. It is worth
comparing this site with similar Austrian offerings. (https://www.farholi-
days.com/en)

At present, it is not really noticeable — apart from individual Facebook and
other advertisements, which mostly feature agritourism offerings in Transylva-
nia, Austria, Italy, etc. - what kind of agritourism offerings have been created in
the domestic agricultural sector through diversification.

There is no publicly available database for the subsidy system that shows
who received subsidies, where they came from, what they were used for, and
whether they actually carried out the activities they applied for. The NTAK
system does not allow us to get any insight into this either. My presentation
examines this issue using available statistical data and other qualitative infor-
mation.

Keywords: agritourism, rural development, agritourism offerings
JEL code: Z39
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A LOMIZAS MINT A VIDEKI FELEMELKEDES EGYIK
LEHETSEGES UTJA

LoMizAS AS ONE OF THE POSSIBLE PATHS TO RURAL UPLIFT

Kovacs Erné — Loke Zsuzsanna Katalin

A szerzOk arra vallalkoztak, hogy bemutassak a hasznaltcikk-kereskedelem jelen-
séget Magyarorszagon, annak gazdasagi és tarsadalmi jellemzdit. A hasznaltcikk-
kereskedelem leginkabb vidéki jelenség, amely lehetdséget biztositott sokak sza-
mara, hogy felemelkedjenek a szegénységbdl, de ez a lehetdség csak kevesek
szamara jelentett tényleges felemelkedést, f6leg azok szamara, akik szakosodtak
egy jol koriilhatarolhato aru behozatalara. A hasznaltcikk-kereskedelem hivata-
los csatornai mellett Magyarorszagon megfigyelhetjiik a lomizast mint kvazi
vallalkozdi tevékenységet is. Megkozelitésiinkben, a hasznaltcikk-kereskede-
lemben a ,lomiz6” tarsadalmi csoport mint a kényszergazdasag egyik megtes-
tesitdje szerepel, melyet sajatos életmod, adaptacios képesség, értékrend és bel-
sOleg tagolt tarsadalmi szerkezet jellemez. A kutatdsunk {6 helyszine a Nyugat-
Dunantual egyes kistérségei (pl. Zalaszentgroti, Nagykanizsai, Tapolcai stb.).
Ausztridban (Graz) és Szerbiaban (Szabadka — Subotica) azon telepiilések, ahon-
nan a lomizas mint tevékenység kiindul, illetve végzddik. A hasznalt cikk iranti
kereslet hullamzd volt, a rendszervaltas el6tti kozvetlen idészaktdl (1988 janu-
arjatol) napjainkig. Megallapithatd, hogy a gazdasagi valsagok mindig felerdsi-
tették a keresletet. Ugyanakkor a megengedd, tolerald kezdeti hasznaltcikk-
kereskedelmet az allami intézmények elkezdték a legdlis tevékenység korébe te-
relni. Szerbidban a 90-es években az addelkeriilés, tarsadalombiztositas elkerii-
lése miatt a hasznaltcikk-piacnak volt destabilizdlé makrockonomiai hatdsa. Mi-
nél nagyobb a gazdasagi valsag egy feltorekvé orszadgban, ez a hatds annal
erdsebb. A hiany altal gerjesztett kiegészitd jovedelemforras lehetdségei a rend-
szervaltas el6tt — az alacsony jovedelem, a munkanélkiiliségbdl valé menekiilés
és a jo kereseti lehet6ségek — mind szerepelnek a motivacidok kozott, amelyek
miatt a hasznaltcikk-kereskedelmet folytatok belekezdtek vallalkozasukba.

Kulcsszavak: gazdasagszociologia, hasznaltcikk-kereskedelem
JEL kéd: A14
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The authors set out to describe the phenomenon of second-hand trade in Hun-
gary, its economic and social characteristics. Second-hand trade is a mostly rural
phenomenon and as such has provided an opportunity for many to rise out of
poverty, but this opportunity has meant real uplift for only a few, especially
those who specialise in importing a well-defined commodity. In addition to the
formal channels of second-hand trade, we can also observe the practice of 'holi-
daymaking' as a quasi-entrepreneurial activity in Hungary. In our approach, the
second-hand trade includes the 'lomizo' social group as an embodiment of the
forced economy, characterised by a particular way of life, adaptability, values
and an internally structured social structure. The main focus of our research is
on certain small regions in Western Transdanubia (e.g. Zalaszentgréti, Nagy-
kanizsa, Tapolca, etc.), and on the settlements in Austria (Graz) and Serbia (Su-
botica) where the lomizo as an activity starts and ends. Demand for second-hand
goods has fluctuated from the immediate period before the change of regime
(January 1988) to the present. It can be seen that economic crises have always
boosted demand. At the same time, the state institutions began to bring the ini-
tially permissive-tolerant second-hand trade into the realm of legal activity. In
Serbia, in the 1990s, the second-hand market had a destabilising macroeconomic
effect due to tax evasion and avoidance of social security. The greater the econo-
mic crisis in an emerging country, the stronger this effect. The potential for ad-
ditional sources of income generated by shortages before the change of regime,
low incomes, escape from unemployment and good earning potential are
among the motives for second-hand traders to start their businesses.

Keywords: economic sociology, second-hand goods trade
JEL code: A14
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A SAJTTURIZMUS AKTUALIS KERDESEI

CURRENT ISSUES IN CHEESE TOURISM

Kovacs Gyongyi — Kerekesné Mayer Agnes

A turisztikai termékek szdmdnak novekedése és profiljainak folyamatos valto-
zasa tapasztalhato a post-covid id6szakban. A trendeknek megfeleléen erésodik
a természethez val6 kotédés, a hagyomanyaink értékelése, megbecsiilése, a las-
sabb, de mélyebb tartalommal biré kikapcsolodas és utazasok felkutatasa. A me-
zOgazdasagi termelés turisztikai termékké alakitdsa nem ujkelet(i, és napjaink-
ban az agri- vagy agroturizmus minden formaja tjabb fénykorat éli. Koziiliik a
sajtkészitéshez, tejtermékekhez kothetd turisztikai attrakcidk, helyszinek és
programok kiilonosen nagy népszertiségnek orvendenek. A sajtturizmus iranti
érdekldédés tobb labon all, hiszen feleleveniti egy letlint kor romantikajat, min-
denkibdl el6csalogatja a kisgyereket a feldolgozas alatt érezhetd illatokkal, a ha-
gyomanyos eszkozok latvanyaval, az izgazdag végtermékekkel. A tejel allatok
kozelsége, kedves megjelenése pozitiv eleme a latogatasnak, a gyerekkel érke-
zOknek az attrakcié magjat is képezheti. A sajt mint élelmiszer mindig is koz-
kedvelt termék volt, sokféle ize és megjelenése, a hozza kothetd torténetek és
legendak még érdekesebbé, izgalmasabba teszik. A sajtturizmus palettdjan sza-
mos program €s attrakcio szerepel: ilyenek a sajtvasarok, fesztivalok, biralatok,
farmlatogatasok, k6zos sajtkészités, 0sszekostolasok vagy sajttematikus utak. A
jelen kutatds a magyar allapotokat elemzi, aminek része a sajtbiralatok fejlédése,
a sajtok éttermi felhasznaldsanak feltérképezése, az itt jelentkez6é anomaliak ere-
detének kivizsgaldsa. Rdmutat arra, hogy a hazai sajtkultira még meg sem ko-
zeliti a nyugati, tradicionalisan sajtkészitd és -fogyasztd nemzetekét, de a rend-
szervaltas ota eltelt 30 év alatt egy lassti, de folyamatos mindségbeli javulas
tapasztalhato, amit fogyasztdi tudatossag, igényesség kisér. A kutatdsok folyta-
tasanak célja, hogy ezt a pozitiv folyamatot felgyorsitsa, rairanyitsa a figyelmet
a hazai sajtkésziték tarsadalmara, az 6 kapcsolddasi lehetdségiikre a turizmus-
hoz.

Kulcsszavak: sajtturizmus, agroturizmus, Magyarorszag, sajt
JEL kéd: Z39
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The number of tourism products is growing and their profiles are constantly
changing in the post-COVID period. In line with current trends, there is a gro-
wing interest in connecting with nature, appreciating and valuing our traditions,
and seeking out slower but more meaningful leisure activities and travel expe-
riences. The transformation of agricultural production into a tourism product is
not new, and today all forms of agri- or agrotourism are enjoying a new heyday.
Among them, tourist attractions, locations, and programs related to cheese ma-
king and dairy products are particularly popular. Interest in cheese tourism is
based on several factors, as it revives the romance of a bygone era, bringing out
the child in everyone with the smells of processing, the sight of traditional tools,
and the flavorful end products. The proximity and friendly appearance of the
dairy animals are a positive aspect of the visit and can be the main attraction for
those arriving with children. Cheese has always been a popular food product,
and its many flavors and appearances, as well as the stories and legends asso-
ciated with it, make it even more interesting and exciting. Cheese tourism offers
a wide range of programs and attractions, such as cheese markets, festivals, com-
petitions, farm visits, cheese making workshops, tastings, and cheese-themed
tours.

This research analyzes the situation in Hungary, including the development
of cheese criticism, mapping the use of cheese in restaurants, and investigating
the origins of the anomalies that arise here. It points out that the domestic cheese
culture is still far from that of Western countries, which are traditionally cheese-
producing and cheese-consuming nations, but in the 30 years since the change
of regime, there has been a slow but steady improvement in quality, accompa-
nied by consumer awareness and demand. The aim of continuing the research
is to accelerate this positive process and draw attention to the community of
domestic cheese makers and their potential links to tourism.

Keywords: cheese tourism, agritourism, Hungary, cheese
JEL code: Z39
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NEPESEDESI TENDENCIAK A NEPSZAMLALASI ADATOK
TUKREBEN HOLLOKO PELDAJAN KERESZTUL

POPULATION TRENDS REFLECTED IN CENSUS DATA —
THE CASE OF HOLLOKO

Lorincz Balazs

A regiondlis gazdasagtan egyik alaptéziseként irhato fel, hogy a teriileti valto-
zasok folyamatossaga idézi el a teriileti egyenlStlenségeket. Ezen valtozasok
kétségtelentil erételjes hatadst gyakorolnak egy adott téregység vagy telepiilés
gazdasagi novekedésére, fejlodésére, illetve az ott €16 tarsadalom életszinvona-
lara és életkoriilményeire is egyarant. Ehhez szorosan kapcsolddva kijelenthetd,
hogy a vidéki térségek, igy a falvak népesedési tendenciai igen magas aktuali-
tassal birnak napjainkban mind globalisan, mind pedig hazai kitekintésben. A
vizsgalat célja, hogy bemutassa — a legfrissebb népszamlalasi adatokat felhasz-
nalva — az UNESCO vilagorokségi listan szereplé Holloké demografiai és kor-
strukturalis valtozasainak tendenciat. Tulmenden a statisztikai adatok szekun-
der elemzésén az MRTT Faluszeminariumi Kutatomtihely altal 2023 juniusaban
végrehajtott terepi kutatas el6zetes eredményei is felhasznalasra keriilnek a ta-
nulmanyban.

Kulcesszavak: Hollokd, népesedési tendencidk
JEL kéd: J11, R10

One of the basic theses of regional economics is that the continuity of territorial
change generates territorial disparities. These changes undoubtedly have a
strong impact on the economic growth and development of a given area or
municipality, as well as on the living standards and living conditions of the po-
pulation that lives there. Closely related to this, the demographic trends in rural
areas, including villages, are highly topical today, both globally and do-
mestically. The aim of this study is to present the trends in demographic and
age-structural changes in Hollokd, a UNESCO World Heritage Site, using the
latest census data. In addition to the secondary analysis of the statistical data,
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the preliminary results of the field research carried out by the MRTT Village
Seminar Research Workshop in June 2023 will be used in the study.

Keywords: Hollokd, population trends
JEL code: J11, R10
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ELHETO VIDEK — AZ ELETMINOSEG VIZSGALATA
FALUKUTATASI ESETTANULMANYOKON KERESZTUL

LIVEABLE COUNTRYSIDE — EXAMINING QUALITY OF LIFE THROUGH
VILLAGE RESEARCH CASE STUDIES

Mezei Martin

Vizsgéalatom a vidéki térségek kistelepiiléseinek élhetéségi faktorainak elemzé-
sére iranyul. A 2022-es népszamlalas elézetes teriileti adatai alapjan kijelenthetd,
hogy a vidéki térségekben, azon beliil pedig leginkdbb Kelet-Magyarorszagon
jelentds volt a népességfogyas, egyes helyeken 10%-ot meghalad6 mértékii volt
az el6z4 cenzus statisztikdihoz mérten. Ezért a jelenségért igen jelentékeny mér-
tékben az elvandorlas nevezheté meg indokként. Az élhetd vidék koncepcidja
olyan fenntarthato és virdgzo terek és vidéki kozosségek 1étrehozasat iranyozza
eld, amelyek magas életmindséget és gazdasagi lehetdségeket is kinalnak. Mivel
az urbanizacio tovabb gyorsul, ezért egy élhetébb vidék célja az lehet, hogy a
rurdlis terek djjdélesztésével és egyedi kulturalis 6rokségiik megdrzésével eny-
hitse a varosokra nehezedd terheket. Az élhetdség ugyan sokszor az egyén szub-
jektiv megitélésen alapul, illetve az élhet6séghez hozzajarulé tényezok kultura-
lis, foldrajzi és egyéni preferencidktdl fliggden valtozhatnak, néhany kozos 6
tényezd — a teljesség igénye nélkiil — a kovetkezd: a biztonsagérzet, az egészség-
tigyi ellatorendszer elérhetdsége, az oktatds mindsége, az altaldnos infrastruk-
tara és elérhetdség, a jovedelmi helyzet, a politikai stabilitas. Az élhetd vidékkel
kapcsolatos kutatasok fontos szerepet jatszhatnak a fenntarthatd vidékfejlesztés
alakitasaban, a globalis kihivasok kezelésében. Az élhetdségi tényezok vizsgala-
tahoz esettanulmanyként segitségiil hivom az MRTT Faluszemindriumi Kutato-
mihely eddigi kutatasi eredményeit és kutatasi helyszineit, amely egyben az
elemzés foldrajzi keretét is jelenti.

Kulcsszavak: élhetdségi faktorok, rurdlis terek tjjaélesztése, élhetd vidék
JEL kéd: R13

Based on the preliminary territorial data of the 2022 Census in Hungary, it can
be concluded that in rural areas, especially in Eastern Hungary, there was a
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significant population decline, in some places exceeding 10% compared to pre-
vious census statistics. Migration can therefore be cited as a very significant ca-
use of this phenomenon. The concept of a liveable countryside is about creating
sustainable and prosperous spaces and rural communities that offer both a high
quality of life and economic opportunities. As urbanisation continues to accele-
rate, the aim of a more liveable countryside could be to alleviate the pressure on
cities by revitalising rural areas and preserving their unique cultural heritage.
Although liveability is often based on subjective individual perceptions and the
factors contributing to liveability may vary according to cultural, geographical
and individual preferences, some common key factors include, among others, a
sense of security, access to health care, quality of education, general infra-
structure and accessibility, income situation, political stability. Research on li-
veable rural areas can play an important role in shaping sustainable rural deve-
lopment and addressing global challenges. as a case study, I draw on the
research findings and research sites of the Hungarian Regional Science Associa-
tion's Village Research Section, which also provides the geographical context for
the analysis.

Keywords: livability factors, revitalization of rural areas, livable countryside
JEL code: R13
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AZ ATANYI FIATALOK MEGELHETESI LEHETOSEGEI

LIVING OPPORTUNITIES FOR YOUNG PEOPLE IN ATANY

Nagy Alexandra

Atéany az orszag hatranyos helyzetli kozségei kozé tartozik, ahol jellemz6 az ala-
csony iskolai végzettség, a magas gyermekszam és az elénytelen munkaerdpiaci
pozicid. Kutatdsom sordn arra a kérdésre kerestem a valaszt, hogy az atanyi fia-
talok milyen élethelyzettel rendelkeznek és milyen lehetdségeik vannak helyben
a megélhetésre. Kutatdsomat legfOképp kérddives adatfelvétellel végeztem, de
a helyi ellatorendszer {6 képviselGivel és a polgarmesterrel készitett spontan és
félig strukturalt interjaim is hozzajarulnak az eredmények arnyalasahoz. E16-
addsomban részletesen elemzem a telepiilésen €16 fiatalok statuszat, élethelyze-
tét olyan valtozok alapjan, mint az iskolai végzettség, a foglalkoztatotti statusz
és az anyagi helyzet egyes mutatoi. Alapvetd helyzetiik bemutatasa utan ratérek
a megélhetési lehetdségeikre helyben és a kornyéken, illetve arra is, hogy 6k ma-
guk milyennek itélik meg a telepiilést a megélhetés szempontjabdl. Végiil a helyi
intézményes problémamegoldasi lehetdségeket veszem sorra, melynek alapjat a
szakérti interjuk eredményei adjak. Az eredmények az sugalljdk, hogy Atany-
ban a fiatalok korében jellemz6 az alacsony életszinvonal, a megélhetési nehéz-
ségek és az anyagi bizonytalansag. Kevés a helyben elérheté munkalehetdség,
sokan ingazasra kényszeriilnek a jobb megélhetés érdekében. Mint sok hasonlo
telepiilésen, Atanyban is az Snkormanyzat a f6 munkaadé a kozfoglalkoztatas
révén. A telepiilés naponta szamos kihivassal szembesiil a halmoz6dé hatra-
nyok miatt, ezt hivatottak kezelni a helyben m(ikdd6 szocidlis intézmények.

Kulcsszavak: hatranyos helyzet(i kozség, megélhetési lehetségek
JEL kod: R23

Atény is one of the most disadvantaged villages in the country, characterised by
low educational attainment, a high number of children and an unfavourable la-
bour market position. In my research, I aim to discover the living situation of
young people in Atany and their opportunities to earn a living locally. My rese-
arch was conducted mainly through a questionnaire survey, but my
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spontaneous and semi-structured interviews with key representatives of the lo-
cal care system and the mayor also help to shed light on the results. In my
presentation, I will analyse the status and life situation of young people in the
village in detail, based on variables such as educational attainment, employment
status and some indicators of financial situation. After presenting their basic li-
ving conditions, I will also look at their livelihood opportunities both locally and
in the surrounding villages, and how they perceive the village in terms of liveli-
hood. Finally, I will discuss local institutional problem-solving options, based
on the results of the interviews with experts. The results suggest that young
people in Atany are characterised by low living standards, livelihood difficulties
and financial insecurity. There are few jobs available locally, and many are for-
ced to commute in order to earn a better living. As in many similar villages, the
local government is the main employer in Atany through public employment.
Atény faces many challenges every day due to the accumulation of dis-
advantages, which are addressed by the social institutions operating locally.

Keywords: disadvantaged village, livelihood opportunities
JEL code: R23
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A HALADAS ARA, AVAGY HOLLOKO PENZUGYI
KIHIVASAI A MUKODESI CELU BEVETELEK ES KIADASOK
SZEMSZOGEBOL (2014-2022)

THE COST OF PROGRESS, OR THE FINANCIAL CHALLENGES OF
HOLLOKO FROM THE PERSPECTIVE OF OPERATING REVENUES AND
EXPENSES (2014-2022)

Nagyné Molnar Melinda

Hollokd, a magyarorszagi UNESCO vilagorokségi falu, bar nemzetkozi ismert-
ségli, mégis alapvetd problémakkal kiizd. A vizsgalt periddusban (2014-2022) 14t-
vanyos beruhdzasi sikerek, de valsagos évek is voltak. A COVID-megszoritasok
hatasa ide is begyirizott, mint ahogyan az energiavalsag is par évvel késébb. A
bevételkiesés, az elmult évek veszteségeinek kompenzaldsara ma a koltségtaka-
rékos megoldasok jelentik a jarhaté utat a fejlesztési tervekben. Mikozben évrol
évre varja a falu a vendégeit, élményt ad, szépiil, ekozben az ideérkezé turista
valdszintileg semmit sem tud arrol, hogy a falu egyébként az életben maradasa-
ért kiizd. Es ugyan kitorni latszik az eloregedd aprofalvak reménytelenségébdl,
de rangjahoz mélto megjelenéséhez a koltségvetés nem 4ll el6 magatol. A vilag-
orokségi cim nem jelent automatikusan érkezd forrasokat.

Kulcesszavak: Hollokd, vilagorokség, COVID
JEL kéd: Z32

Hollokd, the Hungarian UNESCO World Heritage village, although it is inter-
nationally known, still suffers from fundamental problems. In the examined pe-
riod (2014-2022), there were spectacular investment successes, but there were
also crisis years. The COVID restrictions had an impact here, as did the energy
crisi a few years later. To compensate for the loss of income and the losses of the
past years, today cost-saving solutions are the viable way in development plans.
While the village awaits its guests year after year, it gives an good feeling and
becomes more beautiful, meanwhile the tourist who comes here probably knows
nothing about the fact that the village is otherwise fighting to stay alive. And
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although it seems to break out of the hopelessness of the aging small villages,
the budget for its appearance worthy of its rank does not arise by itself. The
World Heritage title does not mean automatically arriving resources.

Keywords: Hollokd, world heritage, COVID
JEL code: Z32
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A SZELIDI-TO FENNTARTHATO TURIZMUSANAK
VIDEKFEJLESZTESI ASPEKTUSAI

RURAL DEVELOPMENT ASPECTS OF SUSTAINABLE TOURISM AT
LAKE SZELIDI

Némediné Kollar Kitti — Urbanné Malomsoki Monika

Bacs-Kiskun varmegye nyugati részén talalhaté Magyarorszag 5. legnagyobb
természetes tava, Dunapataj nagykozség kiilteriiletén. A kozel 6 km hosszt Sze-
lidi-t6 (a helyiek szohasznalata alapjan Szilidi-t0) j6 mindségli természetes viz-
ével vonzza az lidiilni vagyokat. Annak ellenére, hogy a térség nem kiemelt tu-
risztikai Ovezet, és meghataroz6 tobb napot kitoltd turisztikai attrakciok
nincsenek helyben, a t6 tidiilé6forgalma jelentds. Az elmult években a vidékfej-
lesztés hatdsai megfigyelhetdk, hiszen Dunapataj telepiilés teljes teriiletén ko-
moly fejlédés ment végbe.

El6addsunkban és tanulmanyunkban azt mutatjuk be, hogy egy kozlekedés
szempontjabol kedvezdtlen helyen taldlhatd, a nyilt vizi turizmusra specializa-
16d6, de jelentds turisztikai attrakciokkal nem rendelkezé t6 hogyan tud bekap-
csolodni egy telepiilés és térségének mindennapjaiba. Tovabba vizsgaljuk, hogy
az elmult évtizedben végbemend fejlesztések hogyan hatottak a fenntarthato tu-
rizmusra, a telepiilés értékei milyen formdban épiilnek be a turisztikai attrakci-
6kba. Erdekes kérdésként meriil fel, hogy a t6 forgalma hogyan hat az ott é16
emberekre, milyen kitorési pontokat rejt és hogyan hasznalja ki Dunapataj tele-
piilés a benne rejld lehetdségeket.

Kulcsszavak: Szelidi-t9, telepiilési értékek, vidékfejlesztés hatasai
JEL kod: 7232, 018

The 5th largest natural lake of Hungary is located in the western part of Bacs-
Kiskun county, on the outskirts of Dunapataj. The nearly 6 km length of Lake
Szelid is attractive for tourists, especially considering the good quality natural
water. Despite the fact that the area is not a priority tourist area in Hungary, the
current traffic of the lake is significant.
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In the recent years, the effects of rural development can be observed, as sig-
nificant development has taken place in the entire area of Dunapataj. In our
presentation and in our study we will show can join the everyday life of settle-
ment and its region with an unfavorable location from the point of view of
transport, specializing in open water tourism (but without significant tourist att-
ractions). Furthermore, we examine how the developments carried out have af-
fected sustainable tourism in the past decade and how the values of the settle-
ment are integrated into tourist attractions. The interesting question arises how
the traffic of the lake affects the people living there and looked for the intercon-
nections between their effects.

Keywords: Lake Szelid, settlement values, effects of rural development
JEL code: Z32, O18
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A VIDEK ELMENYE A BORTURIZMUSBAN

THE COUNTRYSIDE EXPERIENCE IN WINE TOURISM

Pallas Edit Ilona

A Covid-iddszak utan érezni lehetett, hogy az tidiilési és utazasi szokasok atala-
kul6félben vannak Magyarorszagon. A belf6ldi turizmus meger6sodott, a falusi
és borturisztikai szolgaltatok, szallashelyek egyarant profitaltak ebbdl a helyzet-
bdl. Kérdésként meriil fel, hogyan jon 1étre az élmény a borturizmusban, a vidéki
térségben. Ennek Osszetevdit, az aktiv és passziv tevékenységeket, a szorakoztatod
és edukacios tartalmat, illetve a borturisztikai hattér infrastruktiira-kovetelmé-
nyeit vizsgalom, melyek egyiittesen jarulnak hozza az élményteremtéshez.

Kulcsszavak: borturizmus, élményteremtés
JEL kod: Z39

After the Covid period, it was clear that vacation and travel habits were changing
in Hungary. Domestic tourism strengthened, and rural and wine tourism service
providers and accommodations alike benefited from this situation. The question
arises as to how the experience of wine tourism in rural areas is created. I examine
the components of this experience, the active and passive activities, the entertain-
ment and educational content, and the requirements of the wine tourism infra-
structure, which together contribute to the creation of the experience.

Keywords: wine tourism, experience creation
JEL code: Z39
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VALLASI OROKSEG FENNTARTHATO TURISZTIKAI
HASZNOSITASANAK KIHIVASALI

CHALLENGES OF SUSTAINABLE TOURISM EXPLOITATION OF
RELIGIOUS HERITAGE

Ratz Tamara

A nyugat-magyarorszagi Tiirje kozségben talalhaté premontrei Boldogasszony-
templom kivald példéja a kozépkori nemzetségi monostoroknak, amelyek jel-
lemzden a XIII. szdzadban létesiiltek. A dunantili régié négy f6 nemzetségi mo-
nostora koziil Tiirje a legeredetibb, hiszen a Szent Laszlo legendajat abrazolo
freskorészletekkel itt sikeriilt a leginkabb hiien megdrizni a kozépkori allapotot.
Ennek ellenére, mig a masik harom monostortemplom —Jak, Lébény és Zsambék
— Magyarorszag legjelentdsebb és legismertebb valldsi turisztikai helyszinei
kozé tartozik, a tiirjei templomot az elmult évekig figyelmen kiviil hagytak és
elhanyagoltak. 2016-2022 ko6zott azonban a templomépiilet teljes feltjitason
esett at, és a monostorkomplexum tobbi részét is feltjitjak: az Gj latogatokoz-
pontban kidllitas, zardndokszallas, kavézo, sorfézde és csokolddémanufaktira
is helyet kap majd. A kutatas célja, hogy felmérje Tiirje kdzség vallasi turizmu-
sanak fejlesztési lehetdségeit é€s a tervezett turisztikai fejlesztési projekt fenntart-
hatdsagat. A javasolt el6adds azokat a foldrajzi, gazdasagi, tarsadalmi-kulturalis
és turisztikai tényezdket elemzi, amelyek befolyasoljak Tiirje mint vallasi turisz-
tikai célpont versenyképességét. Ezen tulmenden az érintettekkel folytatott in-
terjuk alapjan vizsgdlja a helyi k6zosség turizmusfejlesztéssel kapcsolatos elva-
rasait és a fejlesztési folyamatba val6 bekapcsolodasanak lehetdségét.

Kulcsszavak: Tiirje, premontrei Boldogasszony-templom, vallasi turizmus
JEL kod: R11

The Premonstratensian church of Our Lady in the village of Tiirje, located in
Western Hungary, is a great example of the medieval family or kinship monas-
teries which were typically established in the 13th century. Among the four ma-
jor kinship monasteries of the Transdanubian region, Tiirje is the most original
as it has preserved its medieval state most faithfully, with fresco details
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depicting the legend of Saint Ladislaus. Nevertheless, while the other three mo-
nasteries — Jak, Lébény and Zsambék — are among the most important and iconic
religious tourist sites in Hungary, the church in Tiirje was overlooked and neg-
lected until recent years. Between 2016-2022, however, the church building un-
derwent a complete renovation, and the rest of the monastery complex is being
restored too: the new visitor centre will include an exhibition, a pilgrim hostel,
a café, a brewery and a chocolate manufactory. This research aims to assess the
potential of religious tourism development in the village of Tiirje as well as the
sustainability of the planned development project. The proposed paper analyses
the geographical, economic, socio-cultural and tourism factors that influence the
competitiveness of Tiirje as a religious tourist destination. In addition, based on
interviews with stakeholders, it investigates the expectations of the local com-
munity concerning tourism development and their potential involvement in this
process.

Keywords: Tiirje, Premonstratensian church of Our Lady, religious tourism
JEL code: R11
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KOZOSSEGI CELU GAZDALKODAS ES A TELEPULESEK
FENNTARTHATOSAGA — AZ ATANY MODELL ES A
FENNTARTHATO TELEPULESFEJLESZTES A
FALUKUTATASOK FENYEBEN

COMMUNITY-BASED MANAGEMENT AND SUSTAINABILITY OF
SETTLEMENTS — THE ATANY-MODEL AND SUSTAINABLE
SETTLEMENT DEVELOPMENT IN THE LIGHT OF VILLAGE RESEARCH

Ritter Krisztian

Falukutatasaink sordn — a telepiilések gazdasagi-, tarsadalmi helyzetének felta-
rasan beliil — az agrarium vizsgalata minden esetben kiemelt hangsulyt kap. Az
eldadas azokra a primer kutatasi eredményekre fokuszal, melyek a mezdgazda-
sag jelenlegi, és jovébeni fejlesztésekben jatszott szerepét mutatjak be Atanyon.
Mikozben megallapitottuk, hogy a mezdgazdasag szerepvesztése altalanos ten-
dencia a telepiilés hdztartdsainak életében, a korabban feltart, tgynevezett
Atany modell mezégazdasdghoz kothetd elemei (6nkormanyzati telkek miive-
lése, paraszti porta) még megtalalhatok, azok a lakossag szamara a telepiilés jo-
vijét illetéen fontosak, igy az agrarium kozosségi szerepe ezeken keresztiil még
tetten érhetd. Az el6adas erre a szerepkorre, a kozosségi célt gazdalkodas és a
telepiilések fenntarthatosaga kozti kapcsolatra fokuszal.

Kulcsszavak: falukutatds, a mezdgazdasag szerepvesztése, telepiilések
fenntarthatdsaga
JEL kéd: Q19, R19

During our village-research camps — besides many other topics — the role of ag-
riculture as an endogenous competitive factor in long time local development is
permanently analysed. The presentation focuses on the role of the sector in the
current situation and further development possibilities of Atany based on the
results of our primary research (questionnaires among residents and in-depth
interviews with the main local actors). Beside the decreasing role of agriculture
in the life of the households of Atany as a general phenomenon, the elements
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related to agriculture of the so-called Atdny model explored during our earlier
research can still be found, they are highly ranked by the locals concerning to
the future development of the village, so the community role of agriculture can
still be seen through them. The presentation focuses on the connection between
this community role and sustainability of rural villages.

Keywords: village-research, decreasing role of agriculture, sustainability of
rural villages
JEL code: Q19, R19
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FEJLODESI PALYAK A HAZAI VIDEKI TURIZMUSBAN

DEVELOPMENT TRENDS IN DOMESTIC RURAL TOURISM

Szabo Géza

Kilonleges, jubileumi év el6tt allunk éppen, hiszen 2024-ben iinnepelhetjiik a
vidéki turizmus hazai szervezésében és fejlesztésében olyan tttorének szamitod
szervezetek alapitdsanak 30 éves évforduldjat, mint a Falusi és Agroturizmus
Orszagos Szovetsége (ma ismert nevén a FATOSZ, alapitdsakor még csak
FTOSZ), és a tematikus utak fejlesztésének orszagos példajaként a Villany—
Siklosi Bortt. Az eltelt évtizedek attekintése lehet6ség, de az emlitett szerveze-
tek létrehozasaban és munkalkodasaban kozremiikoddk szamara egyben kote-
lezettség is a visszatekintés €s a szamvetés! Merre haladtak és milyen eredmé-
nyeket értek el a vidéki turizmus szervezésében a sajat szaktertiiletiikon
meghatarozo szervezetek? A spontan fejlédéssel indult, majd a tervezettség fa-
zisain is keresztiiljutott folyamatok miként élték meg a finanszirozottsag, a ki-
terjeszkedés iddszakait? Milyen példékat latunk a vidék turizmusaban, amelyek
elérték a fenntarthatosag és a hatékonysag mércéit, mikdzben hozzajarultak az
attrakci¢ alapjukat jelentd autentikus, vidéki értékek megdrzéséhez?

Kulcsszavak: vidéki turizmus, FATOSZ, autentikus vidéki értékek
JEL kéd: Z32

We are approaching a special anniversary year, as 2024 will mark the 30* anni-
versary of the founding of organizations that have been pioneers in the organi-
zation and development of rural tourism in Hungary, such as the National As-
sociation of Rural and Agritourism (now known as FATOSZ, but at the time of
its founding it was still FTOSZ) and the Villany-Sikl6s Wine Route, a national
example of the development of themed routes. Looking back over the past de-
cades is an opportunity, but for those involved in the creation and work of these
organizations, it is also an obligation to reflect and take stock! Where have the
organizations that are leaders in their respective fields gone and what results
have they achieved in the organization of rural tourism? The processes that
began with spontaneous development and then went through the planning
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phases: how did they experience the periods of financing and expansion? What
examples can we see in rural tourism that have achieved sustainability and effi-
ciency while contributing to the preservation of the authentic rural values that
form the basis of their appeal?

Keywords: rural tourism, FATOSZ, authentic rural values
JEL code: Z32
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A TORTENETI KOZIGAZGATAS HATASA A TERSEGI
IDENTITASRA — BIHAR MEGYE PELDAJA

THE IMPACT OF HISTORICAL ADMINISTRATION ON REGIONAL
IDENTITY — THE CASE OF BIHAR COUNTY

Szilagyi Ferenc

A torténelmi Bihar megye térségi identitdsainak kialakuldsaban tobb tényezd is
szerepet jatszott. Kozottiik harom tényezének volt kiemelkedd szerepe: a dom-
borzati, a vizrajzi és a torténelmi-kozigazgatas teriileti jellemzdinek. Ez utdbbi
amugy is szoros Osszefiiggésben all a természeti tényezdk rendszerével. Ezek a
térségi identitdson alapuld térfelosztasok Romanidban helyettesitik a tertileti
kozigazgatasbdl hivatalosan hidnyzo6 negyedik szintet (LAU 2.) A tertileti iden-
titdsnak fontos szerepe van tovabba a kisebbségi kozosségek fennmaradasaban
is, hiszen a kisebbségi csoportok megyék szintjén mar ritkan képeznek tobbsé-
get, de az informalis térségek szintjén ez sokkal gyakrabban fordul eld.

Kulcsszavak: térségi identitas, térfelosztas, torténelmi kozigazgatas
JEL kéd: Z10, Z13

Several factors have contributed to the development of regional identities in the
historical Bihor County. Among these, three factors have played a prominent
role: the topographic and hydrographic features, as well as the territorial charac-
teristics of the historical public administration, the latter being closely linked to
the system of natural factors. These spatial divisions based on territorial identity
replace the officially missing level 4 of territorial administration (LAU 2) in Ro-
mania. Territorial identity also plays an important role in the survival of mino-
rity communities, as minority groups rarely form a majority at county level.
However, this occurs much more frequently at informal area level.

Keywords: regional identity, territorial division, historical public
administration
JEL code: 710, Z13
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A HUNGARIKUMOK SZEREPE AZ ORSZAGIMAZS
FORMALASABAN

THE ROLE OF HUNGARIAN CULTURAL HERITAGE IN SHAPING
THE NATIONAL IMAGE

Tozsér Anett

A hungarikumok olyan, csak a magyarsagra jellemz6 értékek, amelyek révén a
vildg mads orszdgaiban él6k Magyarorszagra, a magyarokra asszocialhatnak.
Azon turisztikai kinalati elemek nagy része, amelyek miatt érdemes Magyaror-
szagra latogatni, és amelyekre a szakmai szervezetek hangsulyt helyeznek a
kommunikacidjukban, a hungarikumok gytjteményében is visszakdszonnek. A
kutatds soran szakirodalmi vizsgdlat késziilt a hungarikumok orszagimazs-
formalasban betoltott szerepérdl. Tovabba megkerestem azokat a szakmai szer-
vezeteket, amelyek az orszagimazs-formalasaért feleldsek, s ezek képviseldivel
félig strukturalt interjukat készitettem. A 10 valaszado szervezet képvisel6i f6-
ként agraripari és gasztrondmiai termékeket neveztek meg a kiilfoldiek szamara
a magyarsaggal leginkabb azonosithaté hungarikumként. Az is megallapitast
nyert, hogy napjaink turizmusaban a hungarikumok tobbsége még nem jelent
kiemelt turisztikai vonzerét, ugyanakkor szamolni kell veliik a Magyarorszag-
kép megalkotdsanadl, s6t a brandépités egyre hangsulyosabb eszkozeivé kell val-

niuk.

Kulcsszavak: Hungarikum, orszagimazs, Magyarorszag-kép
JEL kod: M31, Z32

Hungaricums are values that are unique to Hungarians, through which people
living in other countries of the world can associate Hungary and Hungarians.
Those elements of the tourist offer that make it worth visiting Hungary, which
are emphasized by professional organizations in their communication, are ec-
hoed in the collection of Hungaricums. During the research, literature studies
regarding the role of Hungaricums in shaping the country’s image were carried
out. However, the professional organizations responsible for shaping the
country’s image were contacted, and semistructured interviews with their

79



III. Nemzetkozi Vidéki Orokség Konferencia — 2023

representatives were conducted. The representatives of the 10 organizations in-
terviewed mainly named agricultural and gastronomic items as the most iden-
tifiable Hungarian products by foreigners. It was also established that the majo-
rity of Hungaricums do not yet represent a major tourist attraction in today’s
tourism, but at the same time the Hungaricums must be taken into account when
creating the image of Hungary and in fact it must become an increasingly used
tool for brand building. Journal of Economic Literature

Keywords: Hungarikum, the country’s image, image of Hungary
JEL codes: M31, Z32
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TERMESZETI ES KULTURALIS
OROKSEGERTEKEK FENNTARTHATO HASZNOSITASA A
VIDEKI TURIZMUSBAN

SUSTAINABLE USE OF NATURAL AND CULTURAL HERITAGE
VALUES IN RURAL TOURISM

Vargané Csoban Katalin — Molnar Anna Erzsébet

A vidéki térségekben gyakran tekintik a turizmusfejlesztést kitorési pontnak, a
tarsadalmi és gazdasagi megujulas katalizatoranak. Ugyanakkor a szamos eu-
ropai orszagban népszerti és jol jovedelmezd agroturizmus Magyarorszagon ke-
vésbé elterjedt és a kiilfoldi turistak szamara nem eléggé vonzo, részben a kina-
lat hidnyossaga miatt. A hagyomanyos falusi életmdd eltlinésével a vidéki
turizmus fejlesztési iranya a helyi természeti és kulturalis értékek hangsulyo-
sabb turisztikai hasznositdsa, a komplex turisztikai termékfejlesztés lehet. Vizs-
galatunk célja a hazai és nemzetkozi jo gyakorlatok feltardsa az 6rokségértékek
fenntarthaté turisztikai hasznositasa terén, kiilonds tekintettel a tOrténelmi kas-
télyokat és kerteket érintd attrakcidfejlesztésekre. Tanulmanyunk kézéppontja-
ban Kelet-Magyarorszag vidéki kastélyainak és kertjeinek turisztikai szempontu
elemzése all, 6sszevetve nyugat- és dél-eurdpai példakkal. Eredményeink meg-
erdsitik, hogy az orokségértékeket integrald komplex turisztikai termékek lehet-
nek versenyképesek a turizmusban.

Kulcsszavak: komplex turisztikai termékfejlesztés, attrakciofejlesztés, vidéki
kastélyok turisztikai elemzése
JEL kéd: 7232

Tourism is often considered as a panacea for rural areas and a catalyst of social
and economic regeneration. However, agrotourism, which is popular and pros-
perous in several European countries is a less flourishing type of tourism in
Hungary due to the weaknesses of the supply side. As the traditional rural way
of life is vanishing, the more efficient use of local natural and cultural values, as
well as complex tourism product development may be the primary goals of rural
tourism development. The objective of the present study is to explore Hungarian
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and international good practices in the field of the sustainable use of heritage
values, with special emphasis on historic castles and gardens of Eastern Hun-
gary as compared to Western and South European examples. The results high-
light that complex tourism products integrating natural and cultural heritage
values may be the most competitive products on the rural tourism market.

Keywords: complex tourism product development, attraction development,
tourism analysis of historic castles
JEL code: Z32
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+A VERTES FOVAROSA” MINT A SIKERES
VIDEKFEJLESZTES MINTAPELDAJA

"THE CAPITAL OF VERTES", AS AN EXAMPLE OF SUCCESSFUL
REGIONAL DEVELOPMENT

Vargané Galicz Ivett

Csakvar varosa mindig is fontos szerepet toltott be a Vértes térségében. Fejlo-
dése mar a romaiak idejében megindult, azonban az Esterhazy-csaldd 17. sza-
zadi szinre 1épése Ota szinte toretleniil fejlédik. A nemesi csalad komoly telepii-
lésfejlesztést hajtott végre, tobbek kozott ovoda, iskoldk, korhdz, zarda,
tlizoltétorony épiilt, az Esterhdzy-kastély pedig a mai napig a legfontosabb lat-
nival6. Sokdig mezdvaros volt, de ezt a cimet 1871-ben elvették a telepiiléstdl,
majd 2013-ban ismét varosi rangot kapott. Ez magaval hozta 2014-t6l a varos
dinamikus fejlédését, koszonhetden a hazai és az Eurdpai Unid altal nyujtott
forrasoknak, melynek soran szamos nagyszabasu infrastrukturalis fejlesztés va-
l16sult meg, és a nagykozségbdl egy élhetd kisvarossa valt a telepiilés. A legfon-
tosabb beruhdzasok kozott szerepelt az dvoda, iskola, orvosi rendel§, mizeum
felajitasa, konyvtar és kulturalis kozpont létrehozasa, turisztikai kozpont kiala-
kitasa, szabadidéparkok rehabilitacidja és épitése, kozlekedésfejlesztés, kerék-
paros nyomvonalak kialakitdsa, ut-és jardafeltjitasok, szennyvizfejlesztés. A te-
lepiilés jol hasznalta fel a tAmogatasokat, melyeknek koszonhetéen a , Vértes
févarosava” valhatott Csakvar.

Kulcsszavak: Csakvar, Vértes fovarosa, varosfejlesztés
JEL kéd: R58

The town of Csdkvar has always played an important role in the Vértes region.
Its development began during Roman times, but it has been continuously gro-
wing since the 17th century when the Esterhdzy family became involved. The
noble family carried out significant urban development, including the const-
ruction of a kindergarten, schools, a hospital, and a fire tower. The Esterhazy
Castle remains the most important attraction to this day. It was a market town
for a long time, but in 1871, this title was taken away, and it regained its city
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status in 2013. This brought a dinamic development from 2014 thanks to the
funds provided by both Hungary and the European Union. During this period,
numerous large-scale infrastructure projects were carried out, transforming it
from a large village into a livable small town. The most important investments
included the renovation of the kindergarten, the school, the surgery, the mu-
seum, as well as the establishment of a library and cultural center, the creation
of a tourist center, the rehabilitation and construction of recreational parks, imp-
rovements in transportation, the development of bicycle lanes, road and side-
walk renovations, andthe development of the sewage system. The town has
used the funding well, so Csadkvar became the "capital of the Vértes region".

Keywords: Csakvar, capital of Vértes, urban development
JEL code: R58
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AKTIV TURIZMUS A FELSO-MATRABAN

ACTIVE TOURISM IN THE UPPER MATRA

Bardosné Kocsis Eva

A Dél-Matra Kozhasznu Egyestilet 2006 6ta foglalkozik az Eurdpai Unids fejlesz-
tésekhez kapcsolodd palyazatok kiirasaval és a tamogatasok odaitélésével. Ki-
emelt fejlesztési teriilete a turisztikai szolgaltatasok fejlesztése. A Fels6-Matrdban
az aktiv turizmus 1884-ben indult a bakancsos turizmus megjelenésével. Ezt az
1930-as években a siturizmus fejlédése kovette, majd 1998-t6l a Kékesi Csticsfu-
tas, 2006-t6l pedig a Maria Ut és a kerékparos turizmus jarult hozza a térség
aktiv turisztikai kindlatdanak bévitéséhez. Ezek az aktiv turisztikai szolgaltata-
sok jelent6s mértékben 9sztonozték a szallashely-fejlesztéseket a Fels6-Matraban,
valamint hozzajarultak a wellness-szolgaltatasok iranti kereslet novekedéséhez
is. A 2019-2024 kozotti idészakban Osszesen tobb mint 660 millié Ft értéki be-
ruhdzas jott létre a Dél-Matra Kozhasznu Egyesiilet kozremtikodésével, melybdl
a turisztikai szolgaltatasok fejlesztése soran 365 milli6 Ft érték{i beruhdzas valo-
sult meg. A fejlesztések eredményeként évente kozel 50 000 vendég latogat el a
Fels6-Matraba.

Kulcsszavak: aktiv turizmus, Matra, turisztikai szolgaltatasok fejlesztése,
palyazat
JEL kod: Z32

Since 2006, the South Matra Public Benefit Association has been involved in an-
nouncing tenders related to European Union developments and awarding
grants. Its priority area of development is the improvement of tourism services.
Active tourism in the Upper Matra began in 1884 with the advent of hiking. This
was followed by the development of ski tourism in the 1930s, then from 1998 by
the Kékesi Peak Run, and from 2006 by the Mdria Trail and cycling tourism,
which contributed to the expansion of the region's active tourism offerings.
These active tourism services have significantly stimulated accommodation
developments in the Upper Matra, as well as contributing to the growth in de-
mand for wellness services. Between 2019 and 2024, a total of more than HUF
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660 million was invested with the cooperation of the Dél-Matra Kozhasznu
Egyesiilet (South Matra Public Benefit Association), of which HUF 365 million
was invested in the development of tourism services. As a result of these deve-
lopments, nearly 50,000 guests visit Upper Matra each year.

Keywords: active tourism, Matra, development of tourism services, tender
JEL code: Z32
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AKTIV TURIZMUS STRATEGIAI TERVEZESE

STRATEGIC PLANNING FOR ACTIVE TOURISM

Benko Béla

Az aktiv turizmus a fenntarthatd szabadidds utazasok egyik leggyorsabban fej-
16d6 teriilete, amely a fizikai aktivitdst, a természetjarast és a helyi élményalapa
szolgaltatdsokat 6tvozi. A kutatas célja az aktiv turizmus stratégiai tervezésének
vizsgalata Magyarorszagon, kiilonos tekintettel a Matra-Biikk turisztikai tér-
ségre. A tanulmany azt elemzi, hogy a térségi lehatdrolas, a kindlati és keresleti
viszonyok, valamint a helyi szerepl6k egyiittm{ikodése miként jarulhat hozza a
fenntarthatd desztindcitfejlesztéshez.

A kutatas feltarta, hogy a Matra-Biikk térség jelenlegi lehataroldsa részben
korlatozza az aktiv turisztikai potencidl kihaszndalasat. A bovitett, 55 telepiilést
magaba foglalé Matra-térségi modell jobban illeszkedik az aktiv turizmus fold-
rajzi és gazdasagi sajatossagaihoz. Az elemzések rdamutattak a kindlat diverzifi-
kalasanak, a szallashelyi keresztpromocionak és a célcsoport-specifikus marke-
ting erdsitésének fontossagara.

A stratégiai tervezés kulcsszerepet jatszik abban, hogy az aktiv turizmus a re-
giondlis fejlesztéspolitika integralt részévé valjon. A térségi alapt, egytittmko-
désre épiilo fejlesztési modell hozzajarul a helyi gazdasag élénkitéséhez, a fenn-
tarthatosagi célok megvalositasahoz és a kulturalis-taji 6rokség megdrzéséhez.

Kulcsszavak: aktiv turizmus, stratégiai tervezés, fenntarthatd
desztinaciofejlesztés, Matra-Biikk térség, turizmusstratégia
JEL kéd: Z39

Active tourism is one of the fastest growing areas of sustainable leisure travel,
combining physical activity, nature exploration, and local experience-based ser-
vices. The aim of the research is to examine the strategic planning of active tou-
rism in Hungary, with a particular focus on the Matra—Biikk tourist region. The
study analyzes how regional demarcation, supply and demand conditions, and
cooperation between local actors can contribute to sustainable destination deve-
lopment.
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The research revealed that the current demarcation of the Matra—Biikk region
partially limits the exploitation of its active tourism potential. The expanded
Matra region model, comprising 55 settlements, is better suited to the geographi-
cal and economic characteristics of active tourism. The analyses highlighted the
importance of diversifying supply, cross-promoting accommodation, and
strengthening target group-specific marketing.

Strategic planning plays a key role in making active tourism an integrated
part of regional development policy. The region-based, cooperation-based deve-
lopment model contributes to the revitalization of the local economy, the achie-
vement of sustainability goals, and the preservation of cultural and landscape
heritage.

Keywords: active tourism, strategic planning, sustainable destination
development, Matra-Biikk region, tourism strategy
JEL code: Z39
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LOVAS TURIZMUS MINT KULTURALIS OROKSEG
TOVABBADASANAK LEHETOSEGE

EQUESTRIAN TOURISM AS A MEANS OF TRANSMITTING CULTURAL
TRADITIONS

Demszky Alma

Magyarorszag lovas nemzet. Lovaink nélkiil nem jutottunk volna el a tavoli Ke-
letrdl a Karpat medencébe, nem sikeriilt volna kivivni és utdna magtartani he-
lytinket Eurépdban. Minden mondank, népmesénk, eredetmondank fontos sze-
repldje, gyermekeink képzeletében tovabb €l ez a hagyomany, tudattalanul is.
Tovabb 6roklédik a lovak utani vonzalom és szeretet azok korében is, akik csak
képekrdl, mesékbdl, filmekbdl ismerik a lovakat — feln6tteknél és gyerekeknél
egyarant.

A lovas turizmus nemcsak sport és outdoor jelleg(i, hanem komoly kulturalis
tobbletet is tud nyujtani, mind magyarok, mind kiilfoldiek szdmara. Eurépaban
mar messze nem olyan €16 a lovas hagyomany, mint itthon. Persze, mindenhol
vannak lovarddk, lehet lovagolni, tirdzni, de a régi gyokerek, a 16 mint a kultara
része, az mar elveszett — vagy soha nem is volt oly erds, mint nalunk. Eléada-
somban sokéves tapasztalat alapjan a kulturalis lovas turizmus lehetdségeibe
adok egy kis betekintést.

Kulcsszavak: kulturdlis 6rokség, lovas turizmus, kulturdlisan értékes
turizmus, 0koturizmus, vidékfejlesztés
Jel kod: 232, R19

Hungary is a nation of horses. Without our horses, we would not have made the
long journey from the distant East to the Carpathian Basin, nor could we have
secured and maintained our place in Europe. Horses appear as central figures
in our legends, folktales, and origin myths. This tradition continues to live on—
often unconsciously —in the imagination of our children. The attraction to and
love for horses is passed down even among those who know them only from
pictures, stories, or films—both adults and children alike.
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Equestrian tourism is not only a form of sport and outdoor recreation; it can
also offer profound cultural value to Hungarians and foreigners alike. Across
Europe, equestrian traditions are no longer as vivid as they are here in Hungary.
Riding schools and opportunities for horseback riding or trekking can be found
everywhere, of course. Yet the deeper roots —the horse as a living part of culture—
have been lost elsewhere, or perhaps were never as strong as they are for us.

In my presentation, drawing on many years of experience, I will provide a
brief insight into the opportunities of cultural equestrian tourism.

Keywords: Cultural heritage, equestrian tourism, culturally valuable tourism,
ecotourism, rural development
JEL code: Z32, R19
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A MATRAI OROKSEG — HOGYAN LEHET FENNTARTHATO
AZ OROKSEG?

THE HERITAGE OF MATRA — HOW CAN HERITAGE BE
SUSTAINABLE?

Dinya Aniko

Egy térség kulturalis 6roksége komplex, egymassal kolcsonhatasban all6 rend-
szert alkot, amelyben a tarsadalmi, gazdasagi, humaén és természeti pillérek egy-
arant meghatdrozo szerepet toltenek be. Az 6rokség fenntarthatd megoérzése és
fejlesztése ezért nem redukalhaté egyetlen dominans dimenzidra, hanem integ-
ralt, rendszerszint(i megkozelitést igényel. Az el6adas célja annak vizsgalata,
hogy miként értelmezhetd a fenntarthato orokség fogalma egy vidéki térség — a
Matra — példéjan keresztiil, valamint hogyan kapcsolhaté 0ssze a fenntarthato-
sag és a turisztikai versenyképesség. A koncepcionalis keret abbol az alapvetés-
bdl indul ki, hogy az 6rokség értéke teremti meg a fenntartds sziikségességének
indokat. Ugyanakkor nincs univerzalis , best practice”, amely masolhaté mdédon
alkalmazhato lenne kiilonb6z6 desztindcidkban; a térségek eltérd adottsagai,
erdforrdsai és neuralgikus pontjai kontextusérzékeny , good practice” megolda-
sokat tesznek indokoltta. Az el6adas rendszerszemlélet(i modellben mutatja be
a térségi versenyképességet befolyasolo tényezdket — tobbek kozott kozosség,
gazdasag, infrastruktira, human téke, kozszolgaltatasok, természeti kornyezet,
haldézatok és turizmus — hangstlyozva azok kolcsonos Osszefiiggéseit. Turiszti-
kai nézdpontbdl a versenyképesség nem kizdrdlag a vonzerd ndvekedésében
vagy a kereslet boviilésében ragadhat6é meg, hanem abban a képességben, hogy
a desztindcio jovedelmez6 modon, a helyi lakossag jolétét biztositva, a termé-
szeti tOke megdrzése mellett képes emlékezetes élményeket nytjtani. A Matra
példdja ramutat arra, hogy a kinalati elemek (kulturdlis, aktiv, vallasi, gasztro-
nomiai, bor-, 6ko- és slow turizmus stb.) onmagukban nem garantaljak a ver-
senyképességet, hanem donto jelentdségti az észlelt érték kialakitdsa és kommu-
nikdcidja. A fenntarthaté orokségfejlesztés kulcsa az értékazonositds, az érték
tudatos novelése, valamint a bels6 és kiilsé érintettek felé iranyuld koherens
marketingkommunikdcié. A fenntarthatdsdg és a versenyképesség nem
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egymassal szemben all6, hanem egymast erésité dimenzioként értelmezhetd
egy reziliens vidéki térségfejlesztési modellben.

Kulcsszavak: kulturdlis 6rokség, Matra, fenntarthatd
JEL kod: Z39

The cultural heritage of a region (which is a broader concept than the country-
side) is an infinitely complex system. So when we talk about its sustainable
preservation, care, and even development for future generations, we must also
view it in a complex way. This means that equal emphasis must be placed on its
social, human, economic, and natural pillars, as any of these could be a critical
area for a given region. Furthermore, no two destinations are alike, so there is
no universal best practice that can be copied elsewhere in order to create a suc-
cessful region. Of course, there are "good practices" (local "best practices”) that
are worth learning from, or learning from mistakes (failure stories) and adapting
regional development programs accordingly.

In a sense, Matra is a "lucky" destination, playing a nationally significant role
in terms of tourism, but the question arises as to whether, in addition to its
existing natural and cultural heritage and the many unique features of the area,
there are any challenging or weaker links among the other pillars necessary for
competitiveness.

Keywords: cultural heritage, Matra, sustainable
JEL code: Z39
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A VALLASI ES ZARANDOKTURIZMUS, EZEN BELUL A
MARIA-TISZTELET MINT A VIDEKI OROKSEG
KIEMELKEDO ERTEKE HEVES VARMEGYEBEN

RELIGIOUS AND PILGRIMAGE TOURISM INCLUDING MARIAN
DEVOTION AS A SIGNIFICANT PART OF RURAL HERITAGE IN HEVES
COUNTY

Domjanné Nyizsalovszki Rita

A vallasi és zarandokturizmus szorosan kapcsolodik a vidéki orokséghez, hi-
szen a legtobb szent hely, kegyhely és vallasi emlékhely jellemz&en vidéki kor-
nyezetben alakult ki. A Sz(iz Maria-tisztelet a magyar vidéki valldsossag egyik
legfontosabb eleme, amely évszazadokon at meghatarozta a k6zosségek vallasi
és kulturdlis életét. A targyi és épitett orokségelemek mellett, a zarandoklatok-
hoz kapcsolddd szokasok, ritudlék, a kormenetek, imadsagok és énekek nemze-
dékrdl nemzedékre 6roklédnek, igy a szellemi kulturdlis 6rokség fontos részei.
Heves varmegyében Madria tisztelete kordn, mar a 10. szdzad végén megkezdo-
dott, majd a 11-16. szdzad kozott folyamatosan fennmaradt. Az évszdzadok so-
ran szamos templomot, kdpolnat szenteltek Sz(iz Maria tiszteletére, kegyhelyek
sziilettek —Magyarorszag legfiatalabb Maria zarandokhelye Matraszentimre-
Falloskut is itt taldlhaté zarandokutak alakultak ki. Kiilonlegesnek szamitanak
a szakralis kisemlékek kozott a Matra erdeiben talalhaté tn. Mdria-képes fék,
valamint dthalad a varmegyén Magyarorszag legjelentdsebb zarandokutvonala,
a Méria Ut is. A varmegye teriiletén talalhat6 kegyhelyek mellett a Nograd vér-
megyei Matraverebély-Szentkut hatasa is meghatarozé volt Heves varmegye hit-
életére, Maria-tiszteletére nézve.

Kulcsszavak: vallasi és zarandokturizmus, szellemi kulturalis 6rokség,
zarandokutak
JEL kod: Z39

Religious and pilgrimage tourism is closely linked to rural heritage, as most holy
sites, shrines, and religious memorials were typically established in rural areas.
The veneration of the Virgin Mary is one of the most important elements of
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Hungarian rural religiosity, which has shaped the religious and cultural life of
communities for centuries. In addition to tangible and built heritage elements,
the customs, rituals, processions, prayers, and songs associated with pilgri-
mages have been passed down from generation to generation, making them an
important part of the spiritual cultural heritage. In Heves County, the veneration
of Mary began early, as early as the end of the 10th century, and then continued
steadily between the 11th and 16th centuries. Over the centuries, numerous
churches and chapels were consecrated in honor of the Virgin Mary, and places
of pilgrimage were established. Hungary's youngest Marian pilgrimage site,
Matraszentimre-Falloskut, is also located here, and pilgrimage routes were es-
tablished. Among the sacred monuments, the so-called Marian trees in the fo-
rests of Matra are considered special, and Hungary's most important pilgrimage
route, the Marian Way, also passes through the county. In addition to the shrines
located in the county, the influence of Matraverebély-Szentkut in Nograd
County was also decisive for the religious life and veneration of Mary in Heves
County.

Keywords: religious and pilgrimage tourism, spiritual cultural heritage,
pilgrimage routes
JEL code: Z39
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A HELYI TERMEKEK FOGYASZTASI MOTIVACIOJANAK
LEHETSEGES MERESE

POSSIBLE MEASUREMENT OF MOTIVATION TO CONSUME LOCAL
PRODUCTS

Gonda Tibor — Csoka Laszlo

Jelenleg nincs olyan validalt skala, amelyet kifejezetten a helyi kisgazdalkoddk
altal eldallitott élelmiszerek iranti fogyasztoi motivacidk marketing szempontu
feltarasara terveztek. Egy ilyen eszkoz kidolgozasaval a kutatas olyan eszkozt
ad a szakemberek és kutatok kezébe, amelynek segitségével a mai kornyezetben
megalapozottabb dontéseket hozhatnak. Miutan attekintettiik az ilyen termékek
fogyasztasanak lehetséges motivacioit (mindség, iz, egészség, divat, személyes
kapcsolat, kornyezetvédelem, helyi patriotizmus és eredet), és beépitettiik a
szakértok véleményét, kidolgoztuk a motivacids skala elemeit. A motivaciokat
egy reprezentativ online kérddiv segitségével vizsgaltuk 1000 valaszadd bevo-
nasaval, majd feltar6 (EFA) és megerdsitd (CFA) faktorelemzéseket végeztiink a
faktorstruktura véglegesitése és az eredmények validalasa érdekében. A kutatas
eredményeként egy validalt skdla sziiletett, amely 7 faktorbdl és 19 tételbdl all,
és amelynek célja a helyi kisgazdalkodok altal el6allitott élelmiszerek fogyasz-
tasi motivacidinak mérése, mind gyakorlati alkalmazdsra, mind jovdbeli kutata-
sokra.

Kulcsszavak: fogyasztasi motivacio, helyi termékek, validalt skala
JEL kod: M21, M31, P36

The aim of the research is to fill a gap in the literature. Currently, there is no
validated scale specifically designed to explore consumer motivations for
purchasing food produced by local small farmers from a marketing perspective.
By developing such a tool, the research provides professionals and researchers
with a tool that will help them make more informed decisions in today's
environment. After reviewing the possible motivations for consuming such pro-
ducts (quality, taste, health, fashion, personal connection, environmental pro-
tection, local patriotism, and origin) and incorporating the opinions of experts,
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we developed the elements of the motivation scale. We examined the motivati-
ons using a representative online questionnaire involving 1,000 respondents,
followed by exploratory (EFA) and confirmatory (CFA) factor analyses to fi-
nalize the factor structure and validate the results. The research resulted in a
validated scale consisting of 7 factors and 19 items, designed to measure the mo-
tivations for consuming food produced by local small farmers, both for practical
application and for future research.

Keywords: consumption motivation, local products, validated scale
JEL code: M21, M31, P36
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A TELJESITMENYTURAZAS TERULETI MINTAZATAI ES
VIDEKFEJLESZTESI SZEREPE MAGYARORSZAGON

REGIONAL PATTERNS OF PERFORMANCE TOURISM AND ITS ROLE IN
RURAL DEVELOPMENT IN HUNGARY

Gyurké Adam

A kutatds a teljesitményturak orszagos szinti teriileti eloszlasat és turisztikai
jelentéségét mint az aktiv turizmus egyik legfontosabb termékét vizsgalja. Az
elemzés alapjat egy atfogo adatbazis képezi, amely a hazai teljesitményturak
helyszineit, idGpontjait és tavjait rogziti, lehetoveé téve a kinalat térszerkezetének
és vidéki kotédéseinek feltarasat. Az eredmények ravilagitanak, hogy a teljesit-
ményturdk nem csupan sport- és szabadidds események, hanem a vidéki térsé-
gek turisztikai vonzerejének és gazdasagi élénkitésének kulcsszerepldi. A ren-
dezvények hozzajarulnak a helyi identitds erdsitéséhez, a természeti és
kulturalis 6rokség bemutatdsahoz, valamint a kisebb telepiilések szolgaltatasi
szektoranak és vallalkozasainak bevételeihez. A rendszeres, kiilonboz6 tavokat
kindlé turdk 4j latogatoi csoportokat vonzanak, eldsegitve a szezonon kiviili ke-
reslet novelését és a turizmus teriileti kiegyensulyozasat. A kutatas eredményei
alatamasztjak, hogy a teljesitményturak az aktiv turizmus zaszldshajoiként je-
lentds hozzaadott értéket képviselnek a vidékfejlesztésben, és stratégiai lehetd-
séget kindlnak a fenntarthato, kozosségkozpontu turizmusfejlesztési programok

szamara.

Kulcsszavak: teljesitményturak, aktiv turizmus, vidékfejlesztés, vidéki 6rokség
JEL kéd: Z32

The research examines the nationwide distribution and tourist significance of
performance tours as one of the most important products of active tourism. The
analysis is based on a comprehensive database that records the locations, dates,
and distances of domestic performance tours, allowing for the exploration of the
spatial structure of the offer and its rural connections. The results highlight that
performance tours are not only sporting and leisure events, but also key players
in the tourist appeal and economic revitalization of rural areas. The events
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contribute to strengthening local identity, showcasing natural and cultural
heritage, and generating revenue for the service sector and businesses in smaller
settlements. Regular tours offering different distances attract new groups of vi-
sitors, helping to increase off-season demand and balance tourism across regi-
ons. The results of the research confirm that performance tours, as the flagship
of active tourism, represent significant added value in rural development and
offer a strategic opportunity for sustainable, community-centered tourism deve-
lopment programs.

Keywords: performance tours, active tourism, rural development, rural heritage
JEL code: Z32
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GASZTRONOMIAI TRENDEK MEGJELENESE A MATRA
TERSEGENEK HAGYOMANYOS KINALATABAN

THE EMERGENCE OF GASTRONOMIC TRENDS IN THE TRADITIONAL
OFFER OF THE MATRA REGION

Gyurké Béla

Az aktualis trendek hogyan jelennek meg térségiink hagyomanyos gasztrond-
miai kinalataban?

Ennek a témdanak a koriiljardsa nem egyszert feladat. Bizonyos trendek al-
landénak mondhatdk, viszont dinamikus valtozasoknak is lehetiink tanti. Az
egészség, fenntarthatdsag, klimavédelem, amelyek mintegy sztenderdnek te-
kinthetdk, a htisok hatdsa meghatdrozo, de azok kivaltasa novényi alapt fehér-
jékkel még nem jellemzd. Itt kell arrdl beszélni, hogy a hagyomanyos gasztrono-
miai kinalatban mennyire tudjak megjeleniteni a vegetarianus és vegan
élelmiszereket. A regionalitds és a globalizacid ellentmondasként szerepelhet,
éppen ezért valasztottam térségiink kindlatdnak néhany elemét idehozni. A glo-
balizacio oriasi 1éptékben novekszik, ez olyan trend, amely mellett a regionalis
kinalat helye és szerepe szlikiil a véleményem szerint. A hulladékmentes étter-
mek trendje is megjelent, pontosan a globalizacié eredményeként. Ez az irdnyzat
sem all tdvol a hagyomanyos gasztronomianktol.

Kulcsszavak: gasztronomia, trendek, Matra, hagyomanyok, egészség.
JEL kéd: 732, 710, R11

How do current trends appear in the traditional gastronomic offer of our region?

Navigating this topic is not an easy task. Certain trends can be said to be per-
manent, but we can also witness dynamic changes. Health, sustainability, cli-
mate protection, which can be considered as standards, here we can state that
the impact of meat is decisive, but their replacement with plant-based proteins
is not yet typical. Here we need to talk about the extent to which vegetarian and
vegan foods can be represented in the traditional gastronomic offer. Regionality
and globalization can appear as a contradiction, which is why I chose to bring
some elements of our region's offer here. Globalization is growing at a huge
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scale, this is a trend that, in my opinion, narrows the place and role of regional
offer. The trend of waste-free restaurants has also appeared, precisely as a result
of globalization. This trend is not far from our traditional gastronomy either.

Keywords: gastronomy trends, Matra, tradition, health
JEL codes: Z32, 710, R11
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NEPTANCHAGYOMANYAINK MEGJELENESE A VIDEKI
TURIZMUSBAN HEVES VARMEGYEBEN

THE APPEARANCE OF OUR FOLK DANCE TRADITIONS IN RURAL
ToOURISM IN HEVES COUNTY

Gyurké Béla

A téma aktualitasat mi sem bizonyitja jobban, mint az, hogy mar 1939-ben arra
hivtak fel a figyelmet, hogy ,,a néptanc az utolso 6rdit éli. A mai fiatal nemzedé-
ket a nemzetkozi tanc teljesen megfertdzte.”

Az idézett szoveg 1939-bdl szarmazik. A mindennapjainkban is tapasztalhat-
juk, hogy mindamellett, hogy szép példait latjuk a néptanchagyomanyaink apo-
lasanak, sajnos egyre nagyobb kihivasnak is tekinthetjiik ezt a tevékenységet. A
hagyomanydrz6 csoportok vidéki turizmusban vald szerepvallalasa lehetne az
egyik olyan teriilet, amely a tovabbi fejlddést, fennmaradast biztosithatja. Ezen
tertiletr6] mutatok néhany lehetdséget.

De nagy a konkurencia minden oldalrdl. A fiatalokat nagyon intenziv hatdsok
érik, a szabadid6-eltoltés lehetéségeinek széles tarhazaval talaljak szembe ma-
gukat. A médiumok kinalta lehetdségek csabitoan hatnak erre a korosztalyra is.

Kulcsszavak: néptanc hagyomanyok, Heves varmegye, hagyomany6rz6
csoportok, fiatalok
JEL kod: O18, R11, Z32

Nothing proves the topicality of the topic better than the fact that in 1939 attent-
ion was drawn to the fact that "folk dance is living its last hours. Today’s young
generation has been completely infected by international dance."

The quoted text dates back to 1939. We can also experience in our everyday
lives that, despite the fact that we see beautiful examples of the cultivation of
our folk dance traditions, we can unfortunately also see this activity as an inc-
reasingly greater challenge.

The role of traditional groups in rural tourism could be one of the areas that
can ensure further development and survival. I will show you some opportuni-
ties in this area.
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But there is great competition from all sides. Young people are very intensely
influenced, and they find themselves faced with a wide range of opportunities
for spending their free time. The opportunities offered by the media have a
tempting effect on this age group as well.

Keywords: folk dance, traditions, Heves County, traditional groups, young
people
JEL code: O18, R11, Z32
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TANORAN KIVULI LEHETOSEGEK A VIDEKI OROKSEG
MEGORZESERE

EXTRACURRICULAR OPPORTUNITIES FOR PRESERVING RURAL
HERITAGE

Herbaly Katalin — Készegi Irén Rita

A vidékfejlesztés leggyakrabban megfogalmazott célja a vidék népességmeg-
tartd erejének fokozasa. Ahhoz, hogy ezt a célkit(izést teljesiteni lehessen, ki-
emelten fontos feladat a vidék gazdalkodasi-és kulturalis hagyomanyainak fel-
tarasa, megoOrzése, valamint fejlesztése.

Fentiek alapjan a felsGoktatdsban modot kell adni a jov6 vidéki értelmisége
szamara a lexikdlis tudas mellé a gyakorlati ismeretek becsatorndzasara a ha-
gyomanyos oktatasi formakon tdl is. Erre j6 példa a kutatétaborok szervezése,
melyek keretein beliil megvalosithato a mar tobb évtizedes gyakorlattal rendel-
kezd oktatdk, és a mindenkori hallgatok egytittmiikddése. Kiegészitésként cél-
szer(l a tanulmdanyutak, és a beadand¢ feladatok nevezett célkit(izést szolgalo
tartalommal torténd kiegészitése, modositasa is.

Jelen tanulmany arra kivan ramutatni, hogy a vidéki hagyomanyok hallgatok
altali feltardsa, és adaptalasa hogyan biztositja azon kompetencidk fejlesztését,
amelyek hozzdjarulnak a vidék jovébeni gazdasagi- és tarsadalmi fejlesztéséhez.

Kulcsszavak: vidéki kozosségek, kutatdtaborok, hagyomanydrzés, értékek,
vidéki turizmus

JEL kéd: O18

Increasing the population retention capacity of rural areas is the most frequently
articulated objective of rural development. In order to achieve this goal, it is cru-
cial to explore, preserve, and develop the economic and cultural traditions of
rural areas.

Based on the above, higher education must provide future rural intellectuals
with opportunities to acquire practical knowledge in addition to lexical
knowledge, beyond traditional forms of education. A good example of this is
the organization of research camps, which provide a framework for cooperation
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between professors with decades of experience and current students. In addi-
tion, it is advisable to supplement and modify study trips and assignments with
content that serves the above-mentioned objective.

This study aims to highlight how the exploration and adaptation of rural tra-
ditions by students ensures the development of competencies that contribute to
the future economic and social advancement of rural areas.

Keywords: rural communities, research camps, preservation of traditions,
values, rural tourism
JEL code: O18
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U] iZEK £S ELMENYEK NYOMABAN — BABY LEAFEK ES
EHETO VIRAGOK FOGYASZTOI MEGITELESE

IN SEARCH OF NEW FLAVORS AND EXPRERIENCES — CONSUMER
PERCEPTIONS OF BABY LEAF GREENS AND EDIBLE FLOWERS

Hovanecz-Sandor Viktéria — Kerekesné Mayer Agnes — Kovacs Gyongyi

A baby leaf salatdk és az ehet6 virdgok az elmult években egyre hangsulyosabb
szerepet kapnak a gasztronomidban, kiilondsen a fine dining és a tudatos étke-
zés teriiletén. Kutatasunk célja e termékcsoportok bemutatdsa, valamint a fo-
gyasztdi attitidok és a jovibeli fogyasztasi trendek feltérképezése. Alapkutata-
sunk sordn attekintettiik a baby leafek és az ehet6 viragok hazai és nemzetkozi
helyzetét, felhasznalasi lehetdségeit, valamint a hozzajuk kapcsolddd taplalko-
zasi és esztétikai értékeket. A tovabbiakban séfekkel készitett interjuk, illetve fo-
gyasztoi felmérések segitségével vizsgaljuk, hogyan latjak a szakemberek és a
vasarlok e termékek gasztrondmiai szerepét és piaci potencialjat. Célunk, hogy
atfogo képet adjunk arrol, miként befolydsolhatjdk a baby leafek és ehetd vira-
gok a jovo étkezési szokasait, és hogyan jarulhatnak hozza az étkezési élmény
gazdagitasahoz. Eredményeink varhatdéan hozzajarulnak a termel6k, éttermek
és gasztrondmiai szereplSk stratégidinak kialakitasdhoz, valamint a fogyasztoi
edukaciohoz.

Kulcsszavak: baby leaf, ehetd virdg, gasztronémia, fogyasztoi percepcio,
élelmiszertrendek
JEL kéd: 232, Q13

Baby leaf salads and edible flowers have been playing an increasingly important
role in gastronomy in recent years, especially in fine dining and conscious
eating. The aim of our research is to present these product groups and to map
consumer attitudes and future consumption trends. In our basic research, we
reviewed the domestic and international situation of baby leaves and edible flo-
wers, their possible uses, and their nutritional and aesthetic values. In the follo-
wing, we use interviews with chefs and consumer surveys to examine how pro-
fessionals and consumers view the gastronomic role and market potential of
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these products. Our goal is to provide a comprehensive picture of how baby
leaves and edible flowers can influence future eating habits and contribute to
enriching the dining experience. Our findings are expected to contribute to the
development of strategies for producers, restaurants, and gastronomic players,
as well as to consumer education.

Keywords: baby leaf, edible flowers, gastronomy, consumer perception, food
trends
JEL code: Z32, Q13
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A MARIA UT MINT EUROPA POTENCIALIS KULTURALIS
UTVONALA

THE WAY OF ST. MARY AS A POTENTIAL CULTURAL
ROUTE IN EUROPE

Kapolnai Zsombor

A Maria Ut kizel két évtizede van jelen Eurdpaban mint zardndokit. A nemzet-
kozi szervezet tevékenysége a zarandoklas mellett kulturalis eseményeket, kial-
litdsokat, korus taldlkozokat, ismeretterjesztd el6adasokat, tudomanyos kutata-
sokat és konferencidkat valosit meg. A halozat széles kort tevékenységei adtak
az alapjat annak a gondolatnak, hogy a Maria Ut az Eurépa Tanécs kulturalis
utvonal mindsitési eljarasaban részt vegyen. Ez a kulturalis turizmus egyik leg-
fontosabb mindsitése Eurdpaban.

Az Eurdpa Tanacs kulturalis itvonal-mindsitési eljarasa soran a szervezetnek
a mindsitést megel6z6 harom év tevékenységét, illetve a szervezet miikodésé-
nek bemutatasat sziikséges megtenni. gy a szervezetnek évekig egy magas szin-
vonald stratégia mentén kell m{ikodni. A tanulmany bemutatja a Maria Ut té-
majat, és tevékenységét, tovabba elemzi a mindsitési kritériumok teljesitését is.
A mindsités fontos témaja az 6rokségi helyszinek innovativ megdrzése, kiilono-
sen a vidéki térségekben. A tanulmany tobb jo gyakorlatot is bemutat.

Kulcsszavak: Eurdpa Tanécs, Kulturalis Utvonalak, M4ria Ut, Orokségi
helyszinek
JEL kod: Z12

Mary's Route has been known in Europe as a pilgrimage route for almost two
decades. In addition to pilgrimages, the international organization also organi-
zes cultural events, exhibitions, choir meetings, educational lectures, scientific
research, and conferences. The network's wide-ranging activities provided the
basis for the idea that Mary's Route should participate in the Council of Europe's
cultural route certification process. This is one of the most important certificati-
ons for cultural tourism in Europe.
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During the Council of Europe's cultural route certification process, the orga-
nization must present its activities from the three years prior to certification and
describe how it operates. This means that the organization must operate accor-
ding to a high-quality strategy for several years. The study presents the theme
and activities of the Mary's Route and analyzes its compliance with the certifica-
tion criteria. An important theme of the certification is the innovative preserva-
tion of heritage sites, especially in rural areas. The study presents several examp-
les of good practice.

Keywords: Council of Europe, Cultural Routes, Mary’s Route, cultural
torurism, heritage sites
JEL code: Z12
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KISUJSZALLAS KULTURALIS ALAPU TURISZTIKAI
POTENCIALJANAK VIZSGALATA

EXAMINATION OF THE CULTURAL TOURISM POTENTIAL OF
KISUJSZALLAS

Kovacs Tibor

Kutatasunk Kisujszallas kulturdlis alapu turisztikai potencialjat vizsgdlja, kiilo-
nos tekintettel a nagykun identitas djraértelmezésére. Az alfoldi t4j foldrajzi és
torténeti sajatossagai alapvetden formaljak a varos kulturdlis arculatat. Kozel
160 értéktari elem, szobor, épitett orokség és civil kezdeményezés szolgal a helyi
identitds reprezentacidjaul, ezek az értékek nemcsak kozdsségi, hanem potenci-
alisan piaci jelentdséggel is birnak. A kultira gazdasagi eréforrasként vald ér-
telmezése kiilondsen relevans periférikus helyzet(i varosok esetében. Kistijszal-
1as kulturalis er6forrasainak hasznositasa jelenleg esetleges és koncepciondlisan
hidnyos. Kutatasunk kvalitativ és kvantitativ modszerekre tamaszkodik: doku-
mentumelemzésre, interjukra, értéktérképezésre és attrakcio-értékelésre. Vizs-
galjuk a turisztikai elemek erdsségeit, hidnyossagait és a helyi kozosség attittid-
jeit. Kiemelt figyelmet forditunk a nagykun 6rokség kulturalis marketingben
vald szerepére. A varos a vizsgalatok alapjan ,rejtett kulturalis kozpontként”
értelmezhetd, ez a szerep lehetdséget kindl a turisztikai arculat tjrapozicionala-
sara. Eredményeinket SWOT-analizis segitségével tessziik attekinthetévé. A ku-
tatas végsd célja egy fenntarthatd, k6zosségi alapu fejlesztési javaslatcsomag ki-
dolgozdsa, amely elGsegitheti a varos identitdsanak és reziliencidjanak
megerdsitését. Kistjszallas igy valhat €16 kulturalis térré, amely hitelesen meséli
és kozvetiti sajat torténeteit.

Kulcsszavak: turisztikai potencial, Kistjszallas, kultira
JEL kod: Z32

Our research examines the cultural tourism potential of Kistuijszallas, with a par-
ticular focus on the reinterpretation of the Nagykun identity. The geographical
and historical characteristics of the Great Plain landscape fundamentally shape
the cultural image of the town. Nearly 160 cultural assets, sculptures, built
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heritage sites, and civil initiatives serve as representations of local identity, and
these assets are significant not only for the community but also potentially for
the market. Interpreting culture as an economic resource is particularly relevant
in the case of towns in peripheral locations. The utilization of Kisujszallas's cul-
tural resources is currently random and conceptually incomplete. Our research
is based on qualitative and quantitative methods: document analysis, inter-
views, value mapping, and attraction evaluation. We examine the strengths and
weaknesses of tourism elements and the attitudes of the local community. We
pay special attention to the role of the Nagykun heritage in cultural marketing.
Based on our research, the city can be interpreted as a "hidden cultural center,"
a role that offers an opportunity to reposition its tourism image. We use SWOT
analysis to present our results in a clear manner. The ultimate goal of the rese-
arch is to develop a package of sustainable, community-based development pro-
posals that can help strengthen the city's identity and resilience. In this way,
Kisujszallas can become a living cultural space that authentically tells and con-
veys its own stories.

Keywords: tourism potential, Kisujszallas, culture
JEL code: Z32

Szerzd

Dr. habil. Kovacs Tibor

egyetemi docens

Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem Vidékfejlesztés és Fenntarthat6
Gazdasag Intézet Turizmus-Vendéglatas Tanszék
kovacs.tibor@uni-mate.hu

112


mailto:kovacs.tibor@uni-mate.hu

V. Vidéki Orokség Konferencia — 2025

SZALLASHELYEK SZOLGALTATAS-KOMMUNIKACIOJA
ES A VIDEKI ELMENY DIMENZIOINAK MEGJELENESE A
FALUSI TURIZMUSBAN

SERVICE COMMUNICATION OF ACCOMMODATION PROVIDERS AND
THE DIMENSIONS OF RURAL EXPERIENCES IN RURAL TOURISM IN
HUNGARY

Kulcsar Noémi — Behringer Zsuzsanna

A falvak gyakran elenyészé szerepet kapnak egy orszag turizmusdban. Legin-
kabb a kisgyermekes csalddok és az idds parok mutatnak érdeklédést iranta,
akik szdmara a természetkozelség, a helyi kultura és gasztrondmia megtapasz-
taldsa a leginkabb motivalo tényezd. Népszer(ibb desztindciok kozé sorolhatok
a pezsg0 kulturalis kozpontok és a szolgaltatdsok komplexitasat mutatd nagy-
varosok. A pozitivumok mellett latjuk ennek hatranyait is az uniformizalt él-
ménykinalat és a degenerativ folyamatok (pl. tulturizmus) formajaban. A fal-
vakban mindez elkeriilhetd, és vonzo vidéki élmény kinalhat6. De vajon mit
igérnek a falvakban 1év§ szallashely-szolgaltatok a vidéki élményt keresd fo-
gyasztonak? Milyen hatdsa lehet e kommunikacidnak a desztindcié vendégfor-
galmara? Célunk a kinalat felmérése a magyar falusi turizmusban regisztralt 874
szallashely online kommunikdacidjanak elemzésével. A kutatas eredményei ra-
vilagitanak a szolgaltatds kommunikacidjanak fejlett és fejlesztend & példaira, to-
vabba szakmai javaslatra engednek kovetkeztetni a vidéki vendégélmény terve-
zésére.

Kulcsszavak: falusi turizmus, szalldshelyek, kommunikacio, élménytervezés,
élményigéret
JEL kod: R1, Z3

Villages often play a negligible role in a country's tourism. They are mostly pop-
ular with families with young children and elderly couples, for whom proximity
to nature and experiencing local culture and gastronomy are the most motivat-
ing factors. Popular destinations include vibrant cultural centres and large cities
with a wide range of services. Alongside the positives, we also see the
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disadvantages of this in the form of a uniform range of experiences and degen-
erative processes (e.g., overtourism). All this can be avoided in villages, which
offer an attractive rural experience. But what do accommodation providers in
villages promise consumers seeking a rural experience? What impact can this
communication have on visitor numbers to the destination? Our goal is to assess
the offerings by analysing the online communication of 874 registered accom-
modations in Hungarian rural tourism. The results of the research highlight ad-
vanced and improvable examples of service communication and allow us to
draw conclusions for professional recommendations for planning the rural
guest experience.

Keywords: rural tourism, accommodations, communication, experience
design, experience promise
JEL code: R1, Z3
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BORFOGYASZTASI ATTITUDOK A HAZAI FOGYASZTOK
KOREBEN

WINE CONSUMPTION ATTITUDES AMONG DOMESTIC CONSUMERS

Lenkovics Beatrix — So6s Gabriella — Lugasi Andrea

A bortermelés és borfogyasztas jelentds tarsadalmi és gazdasagi szerepet tolt be
vilagszerte. Az orszagok kozotti kiilonbségek a borvidékek sokféleségébdl és a
fogyasztdi szokdsok eltéréseibdl adodnak. A boragazat globdlis piacon miiko-
dik, ahol a termelési és fogyasztasi trendek folyamatosan valtoznak. Az elmult
évtizedekben a nemzetkozi borpiac jelentds szerkezeti atalakuldson ment ke-
resztiil. Magyarorszag borfogyasztasi kulturdja is jelent6s atalakulast tapasztalt,
kovetve a globdlis trendeket. A jelen kutatas célja a hazai borfogyasztok vasar-
1asi és fogyasztasi szokdsainak vizsgdlata volt. Kiilon figyelmet kapott a borva-
lasztast befolyasolo tényezok, valamint a fogyasztas és vasarlas helyszinei. A
kérddives felmérés eredményei szerint a borfogyasztas gyakorisaga szorosan
Osszefiigg a jovedelmi helyzettel és az iskolazottsaggal. A magasabb jovedelmui
és képzettebb valaszadok gyakrabban vasarolnak bort, ami 6sszhangban van a
nemzetkozi trendekkel. Az elmult években mindségi atalakulas figyelhet6 meg
a korszerti szOlészeti és boraszati technoldgidk révén. A mindség iranti novekvd
fogyasztdi igény és a tudatos, borhoz ért6 fogyasztoi réteg kialakuldsa is befo-
lyasolta a piacot. A borvalasztasnal a valaszadok legfontosabb szempontjai a bor
szine, a szOl6fajta, a borvidék és a pincészet voltak.

Leggyakrabban vorosbort fogyasztanak, ezt koveti a fehér és a rozé bor, mig
a szaraz borok dominalnak, kiilonosen a férfiak korében. A borvasarlasok tul-
nyomo része multinacionalis kiskereskedelmi lancokban torténik, de az étel- és
italfesztivalok szerepe ndvekszik. Osszességében a magyar borfogyasztast gaz-
dasagi és demografiai tényezdk befolyasoljak, mikozben az élményalapt fo-
gyasztasi alkalmak jelentdsége is novekszik.

Kulcsszavak: borvasarlasi és borfogyasztasi szokdsok
JEL kéd: D12
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Wine production and consumption play a significant social and economic role
worldwide. Differences between countries arise from the diversity of wine regi-
ons and consumer habits. The wine sector operates within a global market,
where production and consumption trends are constantly evolving. In recent
decades, the international wine market has undergone substantial structural
changes. Hungary’s wine culture has also experienced notable transformations,
reflecting global trends. The aim of this study was to examine domestic wine
consumers’ purchasing and consumption habits. Particular attention was given
to factors influencing wine selection, as well as the locations of consumption and
purchase. Survey results indicate that wine consumption frequency is closely
associated with income and education levels. Higher-income and better-edu-
cated respondents purchase wine more frequently, consistent with international
patterns. Recent years have seen a qualitative shift due to modern viticultural
and oenological technologies. Increasing consumer demand for quality and the
emergence of knowledgeable, discerning consumers have influenced the mar-
ket. Among factors affecting wine choice, respondents prioritized wine color,
grape variety, wine region, and winery. Red wine is consumed most frequently,
followed by white and rosé wines, while dry wines dominate, especially among
men. Most wine purchases occur in multinational retail chains, although food
and wine festivals are gaining importance. Overall, Hungarian wine con-
sumption is influenced by economic and demographic factors, with experiential

consumption occasions becoming increasingly significant.

Keywords: wine purchasing and consumption habits
JEL code: D12
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AZ OROKSEGVEDELEM TARSADALMI KIHIVASALI
HOLLOKO PELDAJAN

THE SOCIAL CHALLENGES OF HERITAGE PRESERVATION THROUGH
THE EXAMPLE OF HOLLOKO

Nagyné Molnar Melinda — Lérinc Balazs — Bogardi Tiinde

Hollokd Vilagorokség. A nemzetkozi elismertségii falu jovéje turisztikai szem-
pontbol két pilléren nyugszik. Egyrészt azon, hogy milyen sikeres turisztikai ki-
nalati elemek miikodnek a faluban, masrészt azon, hogy miként képes a falu
népe a védett orokséget tovabb éltetni. Fontos kiemelni, hogy 6rokséggé csak
azok a multban gyokerezd értékek valhatnak, amikre a jelenkor embere is érték-
ként tekint. Azaz valamilyen formdban megujithato a jelenkor és a jov6 genera-
cidi szdmadra. A Faluszemindriumi Kutatoémihely 2023-as vizsgalatai alapjan az
el6adasban arra keressiik a valaszt, hogy vajon megvannak-e a gazdag multbéli
orokség tovabbéltetéséhez a demografiai és intézményi feltételek ma. Egy né-
pességvesztd falu esetében, mely alig haromszaz {6t szamol torz, eloregedett
korstrukturaval, folmeriil a kérdés: vajon ki viszi tovabb az 6rokséget? Az au-
tentikus helyi kozosség atalakult, még a hollokdi sziiletéstiek sem nének mar
bele a csaladban a hagyomanyba. Ezekkel a kérdésekkel természetesen Hollokd
nem az utébbi években szembesiilt el6szor. Eppen ezért valaszokat, cselekvési
terveket is kidolgozott a helyi menedzsment. Igy indult el példaul az évodai,
iskolai programokban a hollokdi értékek tovabbadasara egy sajat hagyomany-
Orzési program. De vajon miikodnek-e ma ezek az intézményi keretek?

Kulcsszavak: vilagorokség, orokségvédelem, Faluszemindriumi
Kutatémiihely, autentikus helyi kzosség, hagyomanydrzési program
JEL kod: R580

Hollokd is a World Heritage site. The future of this internationally recognized
village rests on two pillars, from a tourism perspective: first, the success of the
touristic elements offered in the village, and second, the community’s ability to
sustain and transmit the protected heritage. It is important to emphasize that
only those values rooted in the past can become "heritage" which contemporary
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society also recognizes as valuable. In other words, such values must be capable
of renewal in forms that remain meaningful for present and future generations.

Based on the 2023 research of the Faluszeminarium Research Workshop, this
presentation explores whether the demographic and institutional conditions
required for the transmission of this rich historical heritage are present today. In
a depopulating village with barely three hundred inhabitants and a distorted,
aging age structure, the pressing question arises: who will carry the heritage
forward? The authentic local community has transformed, and even those born
in Hollokd no longer grow into tradition within the family.

Naturally, these challenges are not new to Holloké. The local management
has already developed responses and action plans. For instance, a heritage-
preservation program was introduced in kindergarten and school education to
pass on the values of Hollokd. Yet the crucial question remains: are these insti-
tutional frameworks effective today?

Keywords: World Heritage, heritage protection, Faluszeminarium Research
Workshop, authentic local community, heritage-preservation program
JEL code: R580
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A HUNGARIKUMOK VIDEKFEJLESZTESI HATASAINAK
VIZSGALATA AZ EGYETEMI OKTATASBAN

ANALYSIS OF THE RURAL DEVELOPMENT EFFECT OF
HUNGARIKUMS IN UNIVERSITY EDUCATION

Némediné Kollar Kitti — Urbanné Malomsoki Monika — Urban Anna

A hungarikumok mint témateriilet 2012-ben keriilt fokuszba, amikor az Orszag-
gytlés megalkotta a 2012. évi XXX. torvényt a magyar nemzeti értékekrdl és a
hungarikumokrol. Az addig nem hivatalos format 61t6 definidlas konkrét jog-
szabalyi formaban is testet 61tott, pontosan megfogalmazva, hogy a hungarikum
egy ,gyljtéfogalom, amely szakteriileti kategdridk szerinti besoroldsban nyil-
vantartva olyan megkiilonboztetésre, kiemelésre méltd értéket jelol, amely a ma-
gyarsagra jellemz6 tulajdonsagaval, egyediségével, kiilonlegességével és mind-
ségével a magyarsag csucsteljesitménye” (2012. évi XXX. tv.). A torvénynek és
késébb a 324/2020. (VII. 1.) Korm. rendeletnek koszonhetéen megkezdddhetett
a nemzeti értékek é€s a hungarikumok rendszerének felépitése.

Intézményiinkben mar ekkor beépitettiik az oktatdsi-kutatasi portfélioba. A
téma és a regionalis gazdasagtani kutatasok Osszefiiggéseinek keretében min-
den tanévben vizsgalatokat végziink a hallgatokkal. Ennek is koszonhetd, hogy
az elmult 12 évben tobb mint 500 hallgatonk foglalkozott a telepiilési és teriileti
értékeinkkel, valamint a hungarikumokkal és azok térgazdasagi osszefiiggései-
vel. A tanulmanyok és tantargyi kutatasok szamos hallgat6 szamara is kedveltté
tették a témat, igy kb. 20 szak- és diplomadolgozat sziiletett a témaban. A hun-
garikumok kutatdsa nagy hatdssal van a vidéki orokség fenntartasara, hiszen
szinte minden hungarikumnak van teriileti vonatkozdsa, amely egy adott és
egyben jol lehatarolhato foldrajzi egység. Az ott é16 emberek mindennapjait tiik-
rozik a hungarikumok és megdrzésiik, népszer(ivé tételiik a teriilet szamara gaz-
dasagfejlesztd hatassal is bir.

Kulcsszavak: hungarikum, oktatds, regionalis- és helyi gazdasagfejlesztés
JEL kéd: 018, R19
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The topic of Hungarikums came into focus in 2012, when the Hungarian Parlia-
ment passed Act XXX of 2012 on Hungarian national values and Hungarikums.
The previously unofficial definition took concrete legal form, precisely stating
that a Hungaricum is a "collective term which, classified according to specialist
categories, denotes a value worthy of distinction and emphasis, which, with its
characteristics, uniqueness, and quality typical of the Hungarian people, uniqu-
eness, distinctiveness, and quality, representing the pinnacle of Hungarian achi-
evement" (Act XXX of 2012). In accordance with the law and later Government
Decree 324/2020. (VIL 1.), the establishment of a system of national values and
Hungarikums could begin.

At that time, we had already incorporated it into our educational and rese-
arch portfolio. Every academic year, we conduct studies with our students
within the framework of this topic and its connections to regional economic re-
search. As a result, over the past 12 years, more than 500 of our students have
studied our municipal and regional values, as well as Hungaricums and their
spatial economic connections. The studies and subject research have made the
topic popular among many students, resulting in approximately 20 theses on
this subject. Research into Hungaricums has a major impact on the preservation
of rural heritage, as almost every Hungaricum has a regional connection, which
is a specific and clearly definable geographical unit. Hungarian specialties ref-
lect the everyday lives of the people who live there. Preserving Hungarian spe-
cialties and promoting them also has an economic impact on the region.

Keywords: Hungaricum (Hungarian specialties), education, regional and local
economic development
JEL code: O18, R19

121



V. Vidéki Orokség Konferencia — 2025

Szerzdk

Némediné Dr. Kollar Kitti

egyetemi docens

Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem Vidékfejlesztés- és Fenntarthatd
Gazdasag Intézet Vidék- és Tertiletfejlesztési Tanszék

nemedine.kollar kitti@uni-mate.hu

Urbanné Malomsoki Monika

tanszéki munkatdrs

Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem Vidékfejlesztés- és Fenntarthat6
Gazdasag Intézet Vidék- és Tertiletfejlesztési Tanszék

urbanne.malomsoki.monika@uni-mate.hu

Urban Anna
hallgato
Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem

122


mailto:urbanne.malomsoki.monika@uni-mate.hu

V. Vidéki Orokség Konferencia — 2025

A ,,GREAT WINE CAPITALS HALOZAT” -
MAGYARORSZAG ESELYEI A BEKERULESRE

THE GREAT WINE CAPITALS NETWORK — HUNGARY'S CHANCES OF
JOINING

Pallas Edit Ilona

A Great Wine Capitals Global Network egy olyan nemzetkozi bormarketing-,
borturisztikai-, és kapcsolatépité kezdeményezés, amely neves borvidékeket és
bortermeld régiokat fog Ossze szerte a vildgon, hogy 0sztonozze a borturizmust,
a mindségfejlesztést, a kulturalis sokszinliséget, valamint az iparag és turizmus
kozotti egytittmtkodést. A kutatas célja annak vizsgalata, hogy Magyarorszag-
nak, azon beliil is melyik borvidéknek van esélye arra, hogy bekertiljon ebbe a
héldzatba. Azt is attekintettem, hogy milyen feltételek teljestilése esetén nyilhat
erre lehetdség.

Kulcsszavak: Great Wine Capitals Global Network, bormarketing, vilagszintt
egyiittmiikodés
JEL kéd: Z39

The Great Wine Capitals Global Network is an international wine marke-
ting/wine tourism/networking initiative that brings together renowned wine re-
gions and wine-producing regions around the world to promote wine tourism,
quality improvement, cultural diversity, and cooperation between the industry
and tourism. The aim of this research is to examine which wine region in Hun-
gary has the potential to join this network. I also reviewed the conditions that
must be met in order for this to happen.

Keywords: Great Wine Capitals Global Network, wine marketing, global
cooperation
JEL codes: Z39
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AKTIV TURISZTIKAI TERMEKEK AKADALYMENTESITESE
— A VIDEKI TERSEGEK LEHETOSEGEI

MAKING ACTIVE TOURISM PRODUCTS ACCESSIBLE —
OPPORTUNITIES IN RURAL AREAS

Raffay Zoltan

A fogyatékossaggal él6k szamanak és a teljes népességen beliili aranyanak no-
vekedésével az akadalymentesités kérdéskore egyre fontosabb a turizmusban,
igy értelemszertien a vidéki turizmusnak is foglalkoznia kell vele. E célcsoport
turisztikai élményekhez juttatasa a vidéki turizmus szerepldi szamara (is) nem
csupan erkolcsi kotelesség, de egyben komoly iizleti lehetdség is, ha sikeriil fel-
szamolni azokat az épitészeti, informacids, attittidbeli stb. akadalyokat, amelyek
ma még nehezitik vagy akar el is lehetetlenitik a fogyatékossaggal él0k utaza-
sait. Pozitivumnak tekinthet6, hogy Magyarorszag elmult évtizedekben késziilt
turizmusfejlesztési stratégiai koziil tobb (Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia
L. és II., Kerékparos Turizmus Fejlesztési Stratégidja, Lovas Turizmus Termék-
fejlesztési Stratégia) emliti a fogyatékossaggal él6k szabadidds elfoglaltsaganak
biztositasat, az tjabb dokumentumok (Nemzeti Aktiv Turisztikai Stratégia 2030,
Nemzeti Kerékparos Stratégia 2030, Nemzeti Viziturisztikai Stratégia 2030,
Nemzeti Horgdaszturisztikai Stratégia 2030) pedig jelentésen tobb figyelmet
szentelnek e kérdésnek. Mivel a vidéki teriileteken van a legtobb (és a legna-
gyobb élményt nyujto) aktiv turisztikai lehetéség — ttrattvonalak, vizi ttvona-
lak, kerékparos utak, horgaszhelyek, falusi turizmus —, viszonylag kis beruha-
zassal tjabb célcsoport megnyerése valik lehetségessé bizonyos feltételek
teljesiilése esetén (az univerzdlis tervezés elveinek alkalmazasa, a turisztikai
szolgaltatok és alkalmazottak érzékenyitése, a m(ikodd jo gyakorlatok atvétele
révén.

Kulcsszavak: akadalymentesités a turizmusban, fogyatékossaggal élok
szabadidds elfoglaltsaga, aktiv turizmus

JEL kod: 732
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With the number of people with disabilities and their proportion of the total
population increasing, the issue of accessibility is becoming increasingly import-
ant in tourism, so it stands to reason that rural tourism should also address it.
Providing this target group with tourist experiences is not only a moral obliga-
tion for rural tourism operators, but also a significant business opportunity if
the architectural, informational, attitudinal, and other barriers that currently
make travel difficult or even impossible for people with disabilities can be eli-
minated. It is positive that several of Hungary's tourism development strategies
from recent decades (National Tourism Development Strategy I and II, Cycling
Tourism Development Strategy, Equestrian Tourism Product Development
Strategy) mention ensuring leisure activities for people with disabilities, while
more recent documents (National Active Tourism Strategy 2030, National
Cycling Strategy 2030, National Water Tourism Strategy 2030, National Fishing
Tourism Strategy 2030) devote significantly more attention to this issue. Since
rural areas offer the most (and most enjoyable) active tourism opportunities —
hiking trails, water routes, cycling routes, fishing spots, rural tourism — it is pos-
sible to attract a new target group with relatively little investment, provided that
certain conditions are met (application of universal design principles, sensitiza-

tion of tourism service providers and employees, adoption of good practices).

Keywords: accessibility in tourism, leisure activities for people with
disabilities, active tourism
JEL code: Z32
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VIDEKI ERTEKEK MEGJELENITESE AZ EXPO 2025
NEMZETI PAVILONJAI ALTAL KOZVETITETT
DESZTINACIO IMAZSBAN

SHOWCASING RURAL VALUES IN THE DESTINAITON IMAGE
CONVEYED BY THE NATIONAL PAVILIONS AT EXPO 2025

Ratz Tamara

A vilagkidllitdsok hagyoméanyosan nemcsak a technologiai és kulturalis innova-
cidk bemutatasanak terepei, hanem a nemzeti identitds és az orszagimazs for-
malasdnak szimbolikus eszkozei is. Az oszakai Expo 2025 nemzeti pavilonjai
komplex iizeneteket kozvetitenek arrdl, hogyan kivanjdk az egyes orszagok
megjeleniteni sajat értékeiket a nemzetkozi k6zonség eltt. Az utdbbi évtizedek-
ben mind erételjesebben jelenik meg a vidéki terekhez, hagyomanyokhoz és
életmodhoz kapcsolodod imazsépités, amely a turizmusban egyre fontosabb sze-
repet jatszik. A vilagkiallitdsokon rendszerint fontos szerepet kap a hagyoma-
nyos kézmivesség €s a természeti értékek bemutatdsa, az oszakai expon azon-
ban a kordbbindl hangsulyosabban jelentek meg ezek a témak, kiilondsen a
rurdlis életforma kulturalis jelentdsége. A vidéki térségek turisztikai potencidlja
talmutat a puszta latvanyossagokon: hozzajarulhat a regionalis fejlédéshez, il-
letve a fenntarthato és feleldsségteljes turizmus népszertsitéséhez. A vilagkial-
litds mint globalis kommunikdcids platform alkalmat kinal arra, hogy az orsza-
gok tudatosan épitsenek be vidéki imazselemeiket nemzeti turisztikai
markajukba, ugyanakkor kihivast jelent, hogy a vidéket ne csupan romantikus,
idealizalt térként, hanem a kortdrs tarsadalmi-gazdasagi folyamatok aktiv részt-
vevijeként mutassak be.

Kulcsszavak: ruralitas, vilagkiallitas, orszagimazs
JEL kod: 732, Q19, Z13

World Expositions have traditionally served not only as arenas for showcasing
technological and cultural innovations but also as symbolic tools for shaping
national identity and country image. The national pavilions of Expo 2025 in
Osaka convey complex messages about how individual countries wish to
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present their values to an international audience. In recent decades, image-
building linked to rural spaces, traditions, and lifestyles has become increa-
singly prominent, playing a growing role in tourism. At world expos, traditional
crafts and natural assets usually occupy an important place; however, at the
Osaka Expo these themes appear more emphatically than before, particularly
the cultural significance of rural lifestyles. The tourism potential of rural areas
goes beyond mere attractions: it can contribute to regional development as well
as to the promotion of sustainable and responsible tourism. As a global commu-
nication platform, the World Expo provides an opportunity for countries to
consciously integrate rural image elements into their national tourism brands.
At the same time, it poses the challenge of representing the countryside not only
as a romanticized, idealized space, but also as an active participant in contem-
porary socio-economic processes.

Keywords: rurality, world expo, country image
JEL code: 732, Q19, Z13
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A KULTURALIS OROKSEG SZEREPE BODONY KOZSEG
FALUSI TURIZMUSABAN

THE ROLE OF CULTURAL HERITAGE IN RURAL TOURISM OF
BODONY VILLAGE

Szabo Gabor — Koncz Gabor

El6adasunk alapjat a falusi turizmus helyi gazdasagfejlesztésben betoltott sze-
repét vizsgalo kutatasi projekt adja, amelynek vizsgalati tertiileteként Bodony
kozséget jeloltiik ki. A telepiilés adottsdgai jo terepet biztositanak a vidékiség
értelmezéséhez kothetd pozitiv és negativ jelenségek vizsgalatahoz egyarant.
Ezek koziil vizsgalatunk soran elsésorban arra a kérdésre kerestiik a valaszt,
hogy hogyan valhat a kordabban mezdgazdasagi jellegii telepiilés egy fenntart-
haté turisztikai célpontta, mikozben meg6rzi kulturalis 6rokségét és erdsiti helyi
identitasat? A kutatas modszertani alapjat az elérhetd szekunder informaciok
begytijtését és attekintését kovetéen mélyinterjuk adtak a turizmushoz kothetd
helyi szereplkkel, majd élettt-elbeszélések segitségével kaptunk értékes bete-
kintést Bodony szellemi kulturalis 6rokségébe, példaul a hagyomanyos szovés
ésnépszokasok vilagaba. Kiemelt példaként emlitjiik a bodonyi haziipart, amely
jellegzetes szoveteirdl ismert, valamint a helyi népzenei hagyomanyt. Az utdb-
binak kiilonds aktualitast biztosit, hogy Dr. Terék Jozsef , Erre, erre, erre muzsi-
kalnak” cimt kotete 2025-ben jelent meg, amely 174 évnyi helyi népzenei ha-
gyomanyt 6riz meg. E kulturalis értékek, a fejlédd turisztikai infrastruktaraval
és a rendezvényhelyszinekkel — mint példaul a Szidonia Major — egytitt jol mu-
tatjdk, hogyan valhat az autentikus 6rokség a fenntarthatd falusi turizmus és a
helyi gazdasagfejlesztés motorjava.

Kulcsszavak: turisztikai infrastruktira, hagyomanyorzés, fenntarthatd
gazdasagfejlesztés, helyi identitds, vidéki életforma
JEL kéd: Z32

Our presentation is based on a research project examining the role of rural tour-
ism in local economic development, with Bodony village selected as the primary
case study area. The settlement’s characteristics provide an excellent setting for
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exploring both the positive and negative phenomena associated with rurality.
Within this framework, our central research question focused on how a formerly
agriculture-based village can evolve into a sustainable tourist destination while
preserving its cultural heritage and strengthening its local identity. The meth-
odological foundation of the research consisted, after collecting and reviewing
relevant secondary sources, of conducting in-depth interviews with key local
stakeholders involved in tourism. These were complemented by life-history nar-
ratives, which offered valuable insights into Bodony’s intangible cultural herit-
age, including traditional weaving practices and local customs. Notable exam-
ples include the Bodony Home Industry, renowned for its distinctive woven
textiles, and the village’s rich folk music traditions. The latter has gained partic-
ular significance with the publication in 2025 of Dr. Jézsef Terék’s book "Erre,
Erre, Erre muzsikadlnak", which preserves 174 years of local folk music heritage.
These cultural assets, combined with the development of tourism infrastructure
and event venues—such as Szidonia Major —clearly demonstrate how authentic
heritage can become a driving force for sustainable rural tourism and local eco-
nomic development.

Keywords: tourism infrastructure, heritage preservation, sustainable economic
development, local identity, rural lifestyle
JEL code: Z32
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KOzZOSSEGI BORMARKAK FEJLESZTESE
BORVIDEKEINKEN

DEVELOPMENT OF COMMUNITY WINE BRANDS IN OUR WINE
REGIONS

Szabo Géza

A pincészetek egyéni termék és markafejlesztése mellett hazai borvidékeink egy
részén kozosségi Osszefogassal is torekszenek olyan termékek létrehozasara,
amely koz0os arculattal jelennek meg a piacon, és tobb bortermel6 6sszefogasaval
valdsulnak meg. Ezek a torekvések novelik a borvidék ismertségét, valamint le-
hetdséget kinalnak a kisebb termeldknek is arra, hogy kozosségi termékiikkel
piacra keriiljenek. A célhoz, hogy jol ismert, a borvidéket jellemz6 kozosségi
bormarkat fejlesszenek, tobbféle titon probalnak elérni borvidékeink. Am az ed-
digi probalkozasokat attekintve megallapithato, hogy hasonlé csomdpontjai
vannak a fejlesztésnek. Koziiliik els6ként a fejleszt6 kozosség létrejotte emelhetd
ki. A helyi boraszok egy kisebb (tucatnyinal kevesebb tagti) csoportjaitdl, a 20-
30 boraszat 0sszefogasaval miikoddkig terjed a skala. Mindegyik fejleszt6 ko-
z0sségnél jellemzd, hogy sztenderdizalni szeretnék a kozosségi terméket. Meg-
hatarozzak a borvidékre legjellemzdbb szdlofajtat, szélofajtakat, a bortipushoz
tartozd termesztési és feldolgozasi technoldgiakat. Mindegyik kozosségi bor-
markanal megjelenik az érzékszervi mindsités és az egységes termékmegjeleni-
tés. Ez utobbi a palack desing-ban domborodik ki leginkabb. A kozdsségi bor-
markak a fejlesztd kozosség céljaihoz illeszkedve, jellegiikben is elérnek
egymastol. A fejlesztési torekvéseket latva kimondhato, hogy az utoébbi idészak-
ban a piac kozéps6 szegmensébe céloznak és viszonylag konnyed, gyiimolcsos,
alapvetden fehér borokat jelentenek. Ebben jo példak a Balatonbor, vagy a
MyMatra immaron az aruhdzak polcain is megjelend, konnyen felismerhet6 pa-
lackjai. Az el6adds a hazai probalkozasok koziil nyolcat vesz goércsé ald és mu-
tatja be a fejlesztés tapasztalatait.

Kulcsszavak: bor régiok, kozosségi bormarka fejlesztés, bor marketing, trendek
JEL kod: Q13
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In addition to developing their own products and brands, wineries in some of
Hungary's wine regions are also working together to create products that are
marketed under a common brand and produced by several wine producers.
These efforts increase the visibility of the wine region and offer smaller produ-
cers the opportunity to market their community products. Our wine regions are
trying to achieve the goal of developing a well-known community wine brand
that is characteristic of the wine region in several ways. However, looking back
at previous attempts, it can be concluded that there are similar points of conver-
gence in the development. The first of these is the creation of a development
community. The scale ranges from small groups of local winemakers (fewer
than a dozen members) to collaborations of 20-30 wineries. They determine the
grape variety or varieties most characteristic of the wine region, as well as the
cultivation and processing technologies associated with the wine type. Each
community wine brand features sensory evaluation and uniform product
presentation. The latter is most evident in the bottle design. Community wine
brands are aligned with the goals of the developing community and are similar
in character. In view of the development efforts, it can be said that in recent years
they have been targeting the middle segment of the market and represent rela-
tively light, fruity, mainly white wines. Good examples of this are Balatonbor
and MyMatra, whose easily recognizable bottles are now appearing on store
shelves. The presentation takes a close look at eight of the domestic attempts
and presents the experiences of the development.

Keywords: wine regions, community brand development, wine market, wine
marketing, trends
JEL code: Q13
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FENNTARTHATO OROKSEGTURIZMUS — EGYETEMI
FEJLESZTESBOL EMLEKHELY

SUSTAINABLE HERITAGE TOURISM — FROM UNIVERSITY
DEVELOPMENT TO MEMORIAL SITE

Szanati Angéla — Lukacs Gabor

Az drokségturizmus kozéppontjaban 4ll6 6rokolt, fontos természeti vagy épitett
értékek szerepe mindig kiemelt jelentOségti a fejlesztések alapjat képezd donté-
sekben.

A megOrzésre, tovabbadasra és feltjitasra szorulo értékek esetében a torté-
nelmi emlékmiivek feltjitdsanak koltségei gyakran meghaladjak a latogatdi
helyszinek késébbi nyereségtermeld képességébdl varhatd befektetési megté-
riilést.

Szendrey Julia sziil6helyén, Keszthelyen létrehozott emlékhaz példajan ke-
resztiil bemutatjuk a fenntarthato fejlédés lépéseit, egy olyan 6rokségi helyszin
létrehozasanak és mikodtetésének tapasztalatait, amely harmonizal az egye-
temi fejlesztésekkel, ugyanakkor nyitott a szélesebb k6zonség szamadra. A lato-
gatoink korében végzett kérddives felmérés segitségével bemutatjuk a helyszin-
nel és az Orokségturizmussal kapcsolatos véleményeket, meggy6zddéseket és
attitGdoket is.

Kulcsszavak: 6rokségturizmus, fenntarthatosag
JEL kéd: Z39

The role of inherited, important natural or built values at the heart of heritage
tourism is always of paramount importance in decisions that form the basis for
developments.

In the case of values that need to be preserved, passed on, and renovated, the
costs of renovating historical monuments often exceed the expected return on
investment from the subsequent profit-generating capacity of the visitor sites.

Using the example of the memorial house established at the birthplace of Julia
Szendrey in Keszthely, we present the steps of sustainable development, the ex-
periences of establishing and operating a heritage site that is in harmony with
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university developments and at the same time open to a wider audience. Thro-
ugh a questionnaire survey conducted among our visitors, we also present
opinions, beliefs, and attitudes related to the site and to heritage tourism.

Keywords: heritage tourism, sustainability
JEL codes: Z39
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KINAI VIDEKI TURIZMUS A GYORS MODERNIZACIO
KORABAN

CHINESE RURAL TOURISM IN THE ERA OF RAPID MODERNIZATION

Szecsei Blanka

A tanulmény a kinai vidéki turizmus novekvo népszertiségét vizsgalja a gyors
gazdasagi fejlédés és urbanizacid tarsadalmi kovetkezményeinek Osszefliggésé-
ben. Kina rohamos modernizacioja felgyorsitotta az életritmust, amelyhez a tar-
sadalom jelentds alkalmazkodoképességgel reagalt. Ezzel parhuzamosan erdso-
dik az igény a lassabb, autentikus élmények irant, valamint a nemzeti identitas
és a hagyomanyok ujraértékelése. A korabban dominans nyugati mintakkal
szemben egyre nagyobb teret nyernek a hagyomanyos kinai tevékenységek,
amelyek a fiatalok korében is vonzova valtak. J6 példa erre a hanfu, a hagyoma-
nyos viselet, amely mara 6nall6 szubkulturaként mtkodik, és amelyet a fiatal
utazok vidéki turisztikai élményeik soran is gyakran viselnek, ezzel is erdsitve
a kulturalis 6rokség lathatosagat. Emellett a paraszocidlis kapcsolatok is hozza-
jarulnak a hagyomanyos értékek népszer(ivé valdsahoz. A kutatas célja feltarni,
miként kapcsolodik 0ssze a gyors és lassu életformak kettdssége a kinai tarsada-
lomban, valamint hogyan jarul hozza a vidéki turizmus az autentikus élmények
iranti novekvd kereslet kielégitéséhez. A vizsgalat ravilagit arra, hogy a vidéki
turizmus nemcsak a varosi élet felgyorsuldsara adott valasz, hanem a nemzeti
identitas jrafogalmazasanak és az individualizacio térnyerésének is fontos te-
repe.

Kulcsszavak: vidéki turizmus, fogyasztdi magatartas, paraszocialis
kapcsolatok, értékek, nemzeti identitds, kulturalis 6rokség
JEL kod: 232, Z13, M31, M37

The study examines the growing popularity of Chinese rural tourism in the
context of the social consequences of rapid economic development and urbani-
zation. China’s swift modernization has accelerated the pace of life, to which
society has responded with remarkable adaptability. In parallel, there is a rising
demand for slower, more authentic experiences, along with a renewed
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appreciation of national identity and tradition. Traditional Chinese activities are
gaining ground over previously dominant Western models and have become
attractive to younger generations. A clear example is the hanfu, the traditional
garment that has evolved into an independent subculture and is often worn by
young travelers during rural tourism experiences, thereby enhancing the visibi-
lity of cultural heritage. Additionally, parasocial relationships also contribute to
the increasing popularity of traditional values. The research aims to explore how
the duality of fast and slow lifestyles intersects within Chinese society and how
rural tourism contributes to meeting the growing demand for authentic experi-
ences. The findings highlight that rural tourism is not only a response to the
accelerated pace of urban life but also an important arena for redefining national
identity and for the expansion of individualization.

Keywords: rural tourism, consumer behavior, parasocial relationships, values,
national identity, cultural heritage
JEL codes: Z32, 213, M31, M37
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TURISZTIKAI MEGUJULAS — A SANTA MARIA DEL
PIANO APATSAG UJRAHASZNOSITASI TERVE

TOURISM RENEWAL — THE ADAPTIVE REUSE PLAN OF THE SANTA
MARIA DEL PIANO ABBEY

Szecsei Georgina

Olaszorszagban napjainkban egyre nagyobb problémat jelent a kisebb falvak el-
néptelenedése, valamint az elhagyott épiiletek folyamatosan névekvo szdma. E
folyamat jol példazhato a Santa Maria del Piano bencés apatsaggal, amely az
Orvinio és Pozzaglia Sabina kozotti volgyekben talalhato. Az épiilet a kozépkori
épitészet egyik oroksége, mely jelenleg romos allapotban all. Az épitészeti pa-
lyazat célja az orszdg gazdag torténelmi és épitészeti orokségének védelme és
revitalizacidja az adaptiv Gjrafelhaszndlas eszkozeivel. A felhivas célja az apat-
sag épiiletének és kozvetlen kornyezetének tjjaélesztése, amely meditacios és
jogakozpontként, valamint miivészeti eléadasok és workshopok helyszineként
szolgalhatna a jovOben. A tervezett funkcid az apatsagot egyediilallo, spiritudlis
és kulturalis helyszinné alakitja. A koncepcid kozéppontjaban a fény és a termé-
szet integracioja, a helyi épitészeti hagyomanyok tiszteletben tartasa, valamint
a fenntarthatd anyaghasznalat all. Az apatsag igy nemcsak torténelmi emlék-
ként, hanem 4j tipust turisztikai attrakcioként is értelmezhetd, amely egyszerre
szolgalja a spiritualis feltoltédést, a kulturalis 6rokség felfedezését és a vidéki
turizmus élményalapti megujulasat. A projekt példaként szolgal arra, miként
valhat egy elhagyott épiilet olyan multifunkcionalis térré, amely a mai utazok
igényeire reagalva a mult és a jelen kozotti kapcsolatot turisztikai értékké for-
malja.

Kulcsszavak: vidéki turizmus, revitalizacid, fenntarthato tervezés, kulturalis
orokség, adaptiv tjrahasznositas

JEL kéd: Z39

In Italy today, the depopulation of small villages and the increasing number of
abandoned buildings have become pressing issues. This process is exemplified
by the Abbey of Santa Maria del Piano, located in the valleys between Orvinio
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and Pozzaglia Sabina. The building, a remarkable heritage of medieval
architecture, currently stands in ruins. The aim of the architectural competition
is to protect and revitalize the country's rich historical and architectural heritage
through adaptive reuse. The proposal envisions the revival of the abbey and its
surrounding area, transforming it into a meditation and yoga center as well as a
venue for artistic performances and workshops. The proposed function reimagi-
nes the abbey as a unique spiritual and cultural destination. The concept focuses
on the integration of light and nature, respect for local architectural traditions,
and the use of sustainable materials. Thus, the abbey is interpreted not only as a
historical monument but also as a new type of tourist attraction—one that si-
multaneously promotes spiritual rejuvenation, the discovery of cultural
heritage, and the experiential renewal of rural tourism. This project serves as an
example of how an abandoned building can be transformed into a multifuncti-
onal space that responds to contemporary travelers’ needs, turning the con-
nection between past and present into a valuable touristic experience.

Keywords: rural tourism, revitalization, sustainable design, cultural heritage,
adaptive reuse
JEL code: Z39
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UJ VIDEKI DESZTINACIOK A PARTIUMBAN A
MULTIKRIZIS KORSZAKABAN

NEW RURAL DESTINATIONS IN PARTIUM IN THE AGE OF
POLYCRISIS

Szilagyi Ferenc

A Covid-iddszakban felértékelddtek a tavoli, kis Iéptékii és elzart helyek. A Par-
tiumban ugyanez a mintdzat rajzolodott ki, és 4j vidéki tticélok kertiltek fel a
térképre. El6adasunk 2019-2023 k6zott kozel ezer szallashely-vallalkozas vallalati
adataira (arbevétel, foglalkoztatas, termelékenység) tamaszkodik. A valsag évé-
ben a vizsgalt 6t megye teriiletén 34%-os arbevétel- és 9%-os foglalkoztatas-
visszaesést mértiink. 2023-ra a bevétel 50%-kal meghaladta a 2019-es szintet, mi-
kozben a munkahelyek szdma 4%-kal alacsonyabb maradt. A kildbalds térben
egyenlGtlen: észak (Maramaros, Szatmar) gyorsabban nétt, mint a déli, nagy vo-
lumenti turizmussal jellemezheté megyék. A hegyvidéki és termal desztinaciok
hazédgazatta valtak. A periférikus falvak forgalma érezhetden élénkiilt. A
roman—ukran hatdr kozvetlen térségében a haborts bizonytalansag fékezte a no-
vekedést, ugyanakkor a menekiiltek célzott programokon keresztiil 0j funkciot
adtak a szallashelyeknek, és idével munkaerdként is alternativat jelentettek —
nemcsak az északi hatdrtérségben. Az elemzés azonositja a mikrodesztinacidkat
és termék-niche-eket, amelyek a ,multikrizisben” nyertesnek bizonyultak, és
gyakorlati tizenete a célzott periféria-tamogatas, a termékdiverzifikacio és a ha-
taron atnyuld egytittmiikodés.

Kulcsszavak: vidéki turizmus, mikrodesztinaciok, Partium, reziliencia,
Covid-19, termdl- és hegyvidéki turizmus, hatartérség, menekiiltek és
munkaer6-atrendezddés

JEL kod: Z32; R11; R23

During the Covid period, remote, small-scale, secluded places gained new va-
lue. The same pattern emerged in Partium, with new rural destinations appea-
ring on the map. Our talk draws on 2019-2023 firm-level data from nearly one
thousand accommodation enterprises (turnover, employment, productivity). In
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the crisis year, across the five counties studied we recorded a 34% fall in tur-
nover and a 9% drop in employment. By 2023, turnover exceeded the 2019 level
by 50%, while the number of jobs remained 4% lower.Recovery is spatially
uneven: the north (Maramures, Satu Mare) outpaced southern counties charac-
terised by high-volume tourism. Mountain and thermal destinations became the
main drivers of the rebound. Peripheral villages saw a marked revival in de-
mand. In the immediate Romanian—Ukrainian border zone, war-related uncer-
tainty slowed growth, yet targeted refugee programmes gave accommodation
facilities new, temporary functions, and, over time, refugees also served as an
alternative source of labour —not only in the northern borderlands. The analysis
identifies the micro-destinations and product niches that proved resilient "win-
ners" in the polycrisis, and argues for targeted peripheral support, product di-
versification, and cross-border cooperation.

Keywords: rural tourism, micro-destinations, Partium (North-West Romania),
resilience, Covid-19, thermal and mountain tourism, border region, refugees
and labour reallocation

JEL code: Z32; R11; R23

Szerz6

Dr. Szilagyi Ferenc

egyetemi docens, dékin

Partiumi Keresztény Egyetem Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar
ferenc.szilagyi@partium.ro

140


mailto:ferenc.szilagyi@partium.ro

V. Vidéki Orokség Konferencia — 2025

MULT ES JOVO TALALKOZASA A BARI TANYAN

THE PAST AND THE FUTURE MEET AT THE BARI FARM

Tari Tiinde

A Bari Tanya nem csupan falusi szallashely. Joval tulmutat a régi és 4ij dolgok
talalkozasanal, a természet szereteténél és haztdji allatok bemutatasanal.

Bar kétségtelen egyre ritkdbb mar a falusi turizmus keretein beliil is valéban
€16 gazdasag, fOleg haztaji allatokkal egytitt élni. Itt kukorékol a kakas és nyerit
alo.

Nyari sziinetben legf6képp taborok keretében mutatjuk meg a fiatal korosz-
talynak a jozan paraszti ész fontossagat, legf6képp a mindennapi gyakorlati te-
enddk kozben, elfogadva a social media és Al térhoditasat.

Legfontosabb érzelmeket ébreszteni, igy lehet a természet tiszteletére és sze-
retetére tanitani az ifj és kevésbé ifja korosztalyt is. Napjainkban egyre fonto-
sabb a globalis feleldsségvallalasra nevelés. A legjobb tanitds a példa és a sajat
tapasztalds. Erre itt b6ven ad lehetdséget a mindennapi teenddk, etetés, takari-
tas, gondozas elvégzése, amibe a vendégek is orommel csatlakoznak.

Rohan¢ vilagunkban teret kell nytjtani az elcsendesedésre, magunkhoz és
dseinkhez vald kapcsolddasra, lehetdleg a haboritatlan természetben.

Fontos szempont még a tudatos elmozdulds a minimalista 1ét irdnydba. Az
ide érkezOknek ez el3szor még nem igazan értelmezhetd, de par nap utan meg-
értik seink bolcsességeit, (miutan kaszaltak és daraltak a sajat keziikkel a régi
szerszamokkal). ,A sokndl tobb az elég!”, ,ma 6rommel, holnap korommel”,
,aki nem ad kaldcsot, ne adjon tandcsot”, és még sorolhatnam.

Hogy el6adasom hiteles és élvezhet6 legyen, rengeteg életképpel késziilok,
amivel at tudom adni a Bari Tanya hangulatat, eszmeiségét, végtelen elhivatott
kornyezetvédelmi és szemléletformald torekvéseit méltosaggal tisztelegve Ose-
ink hagyatéka el6tt.

Kulcsszavak: falusi turizmus, természet tisztelete és szeretete, elcsendesedés
JEL kod: 732
Bari Tanya is not just a rural accommodation. It goes far beyond the encounter

between old and new, the love of nature and the presentation of farm animals.
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Although it is undoubtedly becoming increasingly rare to find a truly
working farm within the framework of rural tourism, especially one where you
can live alongside farm animals. Here, the rooster crows and the horse neighs.

During the summer break, we mainly use camps to show young people the
importance of common sense, especially in everyday practical tasks, while ac-
cepting the spread of social media and AL

It is important to awaken the most important emotions, so that both young
and not-so-young people can be taught to respect and love nature. Nowadays,
it is increasingly important to educate people about global responsibility! The
best teaching methods are example and personal experience. Everyday tasks
such as feeding, cleaning, and caring for animals provide ample opportunity for
this, and guests are happy to join in.

In our fast-paced world, we need to make room for quiet reflection, for con-
necting with ourselves and our ancestors, preferably in peaceful natural sur-
roundings.

Another important aspect is a conscious shift towards a minimalist lifestyle.
Those who arrive here may not understand this at first, but after a few days they
will understand the wisdom of our ancestors (after mowing and grinding with
their own hands using old tools). "Enough is more than enough!" "Happy today,
angry tomorrow." "He who does not give cake should not give advice." ... and I
could go on.

To make my presentation authentic and enjoyable, I prepare a wealth of
images that convey the atmosphere and ideology of Bari Tanya, as well as its
endless dedication to environmental protection and awareness-raising. I pay tri-
bute to the legacy of our ancestors with dignity.

Keywords: rural tourism, respect and love for nature, tranquility
JEL codes: Z32
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A BADACSONYI, DEL-BALATONI BORUT ES A BALATON
TURIZMUSANAK SZINERGIAJA

THE SYNERGY BETWEEN THE BADACSONY AND SOUTH BALATON
WINE ROUTES AND TOURISM IN THE BALATON REGION

Udvariné Szablics Maria — Loke Zsuzsanna — Kovacs Erno

A balatoni borturizmusnak az , Egész évben Balaton” koncepcidban kiemelt sze-
repe van, ami a f6szezon meghosszabbitasaban, a kindlat szélesitésében és a te-
riileti koncentracié mérséklésében nyilvanul meg. A Balaton északi partja min-
dig is bortermd vidék volt, a déli parton ehhez képest révid multra tekint vissza
a szbl6termesztés. Vizsgalatunk helyszine a Balaton két borvidéke: az északi
partrél a Badacsonyi borvidék és annak borttja, a déli partrdl a Balatonboglari
borvidék, a Dél-Balatoni Boruttal, hogy feltarjuk, milyen kolcsonhatasban allnak
a frekventalt balatoni turizmussal, mi a kiilonbség és hasonlosag a két térség
borturizmusa kozott. Amig Badacsonyban a borturizmus a meghatarozo, addig
a déli parton a Zamarditdl Balatonberényig 50 kilométer hosszan elteriilé Bala-
tonboglari borvidéknél kiegészitd szerepet kap. A Balatonboglari borvidék szd-
16termd teriilete haromszorosa a Badacsonyi borvidékének. Badacsonyban do-
minans az olaszrizling, sziirkebarat és hungarikuma a Kéknyel(i; a Dél-
Balatonon a Chardonnay és az illatos fajtdk termesztése a meghatarozd, de sza-
mottevdek a vorosbort add fajtak is. A badacsonyi és balatonboglari borturiz-
mus kozotti kiilonbség elsédlegesen a koncentraltsagbdl adddik. Badacsonyban
minden egyiitt van, mig a déli parton a Dél-Balatoni Bortit a nagyobb teriileti
kiterjedés és a nyarald vendégkor miatt mas turisztikai kereslettel rendelkezik.

Kulcsszavak: borturizmus, Badacsony, Balatonboglari borvidék, bortut, Balaton
JEL kod: L83

Wine tourism at Lake Balaton plays a key role in the "Balaton all year round"
concept, which is reflected in the extension of the peak season, the broadening
of the range of products on offer, and the reduction of regional concentration.
The northern shore of Lake Balaton has always been a wine-growing region,
while grape cultivation on the southern shore has a relatively short history. Our
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study focuses on two wine regions of Lake Balaton: the Badacsony wine region
and its wine route on the northern shore, and the Balatonboglar wine region and
the South Balaton wine route on the southern shore, in order to explore how
they interact with the popular Lake Balaton tourism and what the differences
and similarities are between wine tourism in the two regions. While wine tou-
rism is the dominant activity in Badacsony, it plays a complementary role in the
Balatonboglar wine region, which stretches 50 kilometers from Zamardi to Ba-
latonberény on the southern shore. The Balatonboglar wine region has three ti-
mes the vineyard area of the Badacsony wine region. In Badacsony, Olaszrizling,
Sziirkebarat and the rare Kéknyeld are dominant, while in South Balaton, Char-
donnay and aromatic varieties are predominant, but red wine varieties are also
significant. The difference between wine tourism in Badacsony and Balatonbog-
lar is primarily due to concentration. In Badacsony, everything is together. On
the southern shore, the South Balaton Wine Route has different tourist demand
due to its larger area and holidaymakers.

Keywords: wine tourism, Badacsony, Balatonboglar wine region, wine route,
Balaton
JEL code: L83
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+NYARALAS VIDEKEN” — TERMEKFEJLESZTESI TRENDEK
A NEMZETKOZI GYAKORLATBAN

"HOLIDAYS IN THE COUNTRYSIDE'" — PRODUCT DEVELOPMENT
TRENDS IN INTERNATIONAL PRACTICE

Vargané Csoban Katalin

A vidéki turizmus koncepcioja és gyakorlati megvalositasa jelentésen megujult
az elmult két évtizedben. A tomegturizmus alternativdjaként megjelend ruralis
turisztikai termékek 11j mindséget képviselnek, melynek kozéppontjaban a ter-
mészeti kornyezet, a kulturalis 6rokség és az ezekhez kapcsolddo6 élményterem-
tés all. A nemzetkozi gyakorlatban a vidéki desztinaciok egyre novekvd szam-
ban veszik figyelembe a fenntarthaté turizmus elveit, ennek megfelelGen
népszertibbé valtak a természetkozeli szallashelyek, a kornyezettudatos kozle-
kedési eszkozok, a ,farm-to-table” tipusu vendéglatohelyek, valamint a helyi
kozosségek bevonasaval kindlt szolgaltatasok, igy példaul a helyi gasztronomiat
bemutatd rendezvények, illetve a természethez kot6dd wellness-szolgaltatasok
(pL. erdei fiird6zés, jogataborok stb.).

A digitalis megoldasok szerepe ugyancsak hangsulyosabba valt: okostelefo-
nos applikaciok integraljak a kisebb vidéki szolgaltatokat és segitik a helyi tu-
risztikai attrakciok felfedezését. Eldaddsomban a meghataroz¢ jelentdségii ter-
meékfejlesztési trendeket nemzetkozi esettanulmanyok alapjan tekintem at. A
vidéki turizmus nemzetkozi fejlédési iranyai azt mutatjak, hogy a jovében a ver-
senyképes desztinacidk azok lesznek, amelyek képesek Osszehangolni a fenn-
tarthatdsagot, a helyi identitds megdrzését és az élménykozponta szolgaltatas-
fejlesztést.

Kulcsszavak: vidéki turizmus, termékfejlesztési trendek, digitalis megoldasok
JEL kéd: 7232

The concept and practical implementation of rural tourism has undergone sig-
nificant renewal over the past two decades. Rural tourism products, which have
emerged as an alternative to mass tourism, represent a new quality, focusing on
the natural environment, cultural heritage, and the experiences associated with
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them. In international practice, rural destinations are increasingly taking into
account the principles of sustainable tourism, and accordingly, nature-friendly
accommodation, environmentally conscious means of transport, farm-to-table
restaurants, and services offered with the involvement of local communities
have become more popular. such as events showcasing local gastronomy and
nature-based wellness services (e.g., forest bathing, yoga camps, etc.).

The role of digital solutions has also become more prominent: smartphone
applications integrate smaller rural service providers and help visitors discover
local tourist attractions. In my presentation, I will review the key product deve-
lopment trends based on international case studies. International trends in rural
tourism show that in the future, competitive destinations will be those that are
able to balance sustainability, preservation of local identity, and experience-
focused service development.

Keywords: rural tourism, product development trends, digital solutions
JEL code: Z32
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BOR- ES GASZTROTURIZMUS TRENDJEI A VILAGON ES A
MAGYAR VIDEKEN

TRENDS IN WINE AND GASTRONOMIC TOURISM AROUND THE
WORLD AND IN HUNGARY

Varhelyi Tamas

A bor- és gasztroturizmust egyre inkabb Osszeparositjdk a vilagon. Ennek oka,
hogy a turistak meghatarozé hanyada komplex élményt keres, és ez elképzelhe-
tetlen gasztrondmia nélkiil, ha jelentdsebb idét toltiink egy boraszatban. Igy a
trendek a vilagon és a magyar borvidékeken sok szempontbdl hasonloak, bar a
helyi jellegzetességek gyakran mddositjak a kinalatot.

Az el6adas keretében az amerikai és az eurdpai borturizmus vezetd deszti-
nacidinak tekintheté Napa volgy, illetve Bordeaux gyakorlatat tekintem at hely-
szini tapasztalatok alapjan. Természetesen tudni kell, hogy Kalifornidba tobb or-
szagbol érkeztek bordszok, igy pl. ismertetni fogok egy olyan kiilonleges
helyszint, ahol egy olasz kastélyt épitettek fel.

Bordeaux esetén ki kell emelni, hogy az északabbi teriiletek (Medoc) jellegiik-
ben is eltérnek a kozponti teriiletektdl (pl. Saint Emilion, Pomerol), és ez a kina-
latban is megmutatkozik. Itt talalhat6 a Tokajhoz leginkabb hasonl6 francia te-
riilet, Sautern, ahol egy helyi promocios irodat és egy kastélyt mutatok be.

Az el6adas keretében a vidéki, termdShelyi vendéglatasra koncentralok, olyan
trendekre, amelyek itthon is jol hasznalhatok. Emellett megemlitek jo példakat
a hazai vidéki borturisztikai desztinaciok legjobb gyakorlatabdl is.

Kulcsszavak: komplex élmény, bor- és gasztroturizmus, Bordeaux
JEL kéd: Z39

Wine and gastronomic tourism are becoming increasingly intertwined around
the world. The reason for this is that a significant proportion of tourists are lo-
oking for a complex experience, and this is unimaginable without gastronomy
if we spend a considerable amount of time at a winery. Thus, trends around the
world and in Hungarian wine regions are similar in many respects, although
local characteristics often modify the offerings.
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In this presentation, I will review the practices of Napa Valley and Bordeaux,
which are considered leading destinations for American and European wine
tourism, based on my on-site experiences. Of course, it is important to note that
winemakers from several countries have come to California, so I will describe a
special location where an Italian castle was built.

In the case of Bordeaux, it should be noted that the northern areas (Medoc)
differ in character from the central areas (e.g., Saint Emilion, Pomerol), and this
is also reflected in the offerings. This is where the French region most similar to
Tokaj is located, Sautern, where I will present a local promotional office and a
castle.

In my presentation, I will focus on rural hospitality in wine-growing regions
and trends that can also be applied in Hungary. I will also mention some good
examples of best practices from Hungarian rural wine tourism destinations.

Keywords: complex experience, wine and gastronomic tourism, Bordeaux
JEL code: Z39
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AZ OROKSEG JELENTOSEGE A TESTVERTELEPULESI
KAPCSOLATOKBAN NAGYFODEMES ES JANOSSOMORJA
PELDAJAN

THE IMPORTANCE OF HERITAGE IN TWIN TOWN RELATIONSHIPS —
THE EXAMPLE OF NAGYFODEMES AND JANOSSOMORJA

Vincze Barbara

A kutatdsom célja bemutatni az ,,6rokség” mint kapocs szerepét Nagyfodémes
és Janossomorja kozott, amelyek testvértelepiilési kapcsolatban allnak egymas-
sal 2004 ota. A dolgozatom f6 kérdései arra irdnyulnak, hogy mit nevezhetiink
a két telepiilés orokségének, és miként valik ez a torténeti kapcsolat tarsadalmi
és gazdasagi partnerséggé. Eldaddsomban arra keresem a valaszt, hogy a mult
emlékei milyen moédon formadljak a mai kozosségi identitdst.

Kutatdsom sordn primer és szekunder modszereket egyarant alkalmaztam.
Az eredmények azt mutatjak, hogy az 6rokség nemcsak kulturalis érték, hanem
aktiv tényez6 a kozosségi egytittmiikodésben. A kapcsolat hozzajarul a helyi
identitas erdsitéséhez és gazdasagi lehetdségek megteremtéséhez.

Kulcsszavak: vidékfejlesztés, hataron atnyuld kapcsolatok, orokség,
testvértelepiilés, lakossagcsere
JEL kod: R580

The aim of my research is to present the role of, "heritage" as a connection bet-
ween Nagyfodémes and Janossomorja, which have been twin towns since 2004.
The main question of my thesis focuses on what can be considered the heritage
of the two settlements and how this historical connection turns into a social and
economic partnership. My work also seeks to answer how the memories of the
past shape the community’s identity today.

During the course of my research, I used both primary and secondary
methods. In the secondary research, I analyzed literary sources and processed
statistical data, which revealed the development of cooperation between the two
towns. As a primary method, I conducted an in-depth interview with Erzsébet
Szaraz, who actively participated in building the relationship between the two
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towns. The interview provided valuable information about the initial steps of
the partnership and its current state.

The results show that heritage is not only a cultural value but also an active
factor in community cooperation. The relationship contributes to strengthening
local identity and creating economic opportunities. My thesis highlights that
preserving and jointly cultivating the past is crucial for maintaining future part-
nerships and points to the potential directions in which this partnership may
develop.

Keywords: rural development, cross-border relations, heritage,twin town,
popultaion exchange
JEL code: R580
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A HORGASZTURIZMUS FEJLESZTESE A
SZAJOLI-HOLT-TISZAN

DEVELOPMENT OF FISHING TOURISM ON THE
SzAJOLI-HOLT-TISZA RIVER

Vincze Zsolt — Kaposzta Jozsef — Urbanné Malomsoki Monika

Szajol telepiilés Jasz-Nagykun-Szolnok varmegyében a Szolnoki jaras teriiletén
talalhato kozség. A telepiilés tobb kedvez6 adottsaggal is rendelkezik. Kutata-
sunkban a telepiilésen mar egy megvaldsult projektnek hatasait és hasznossagat
vizsgaltuk. A projekttel kapcsolatos adatokkal és informaciokkal kapcsolatban
felkeresésre kertilt a Szajoli Polgarmesteri Hivatal, Szo6ll6si Jozsef polgarmester
és Kokény Jozsef helyi horgaszbolt tulajdonos. A projekt fokusza a helyi gazda-
sagfejlesztésen volt, amelyben kiemelt szerepet kapott: a gazdasagfejlesztés ke-
retében a turizmus és a turisztikai potencial (térségi) erdsitése, csaladi park lét-
rehozasa, valamint a fenntarthatosag. A projekt sikereknek orvend, mert az
idelatogatok egyre gyakrabban igénybe veszik a projekt altal nyujtotta lehetdsé-
geket.

Kulcsszavak: Szajol, Europai Regionalis Fejlesztési Alap, horgaszturizmus,
helyi gazdasagfejlesztés, innovativ, fenntarthato
Jelkéd: Z32, 018

Szajol is a village in the Szolnok district of Jdsz-Nagykun-Szolnok county. The
village has several favorable conditions. In our research, we examined the effects
and usefulness of a project that has already been implemented in the village. The
Szajol Mayor's Office, Mayor Jozsef Szoll6si and local fishing shop owner Jézsef
Kokény were contacted for data and information related to the project. The focus
of the project was on local economic development, in which it was given a pro-
minent role: strengthening tourism and tourism potential (regionally) within the
framework of economic development, creating a family park, and sustainability.
The project is a success because visitors are increasingly using the opportunities
offered by the project.
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Keywords: Szajol, European Regional Development Fund, fishing tourism,
local economic development, innovative, sustainable
Jel codes: Z32, 018
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